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m ano depois das Olimpiadas do Rio, as promessas de des-

poluicdo da bafa de Guanabara vado sendo varridas para baixo

do tapete & com vigor redobrado pela faléncia do governo

estadual. Esse misto de desleixo e indiferenca para com o
meio ambiente atesta o fiasco que é o combate ao descarte incorreto
de refugo pos-consumo no Brasil. O saldo de décadas de pedagdgica
conscientizagdo ambiental da sociedade, pregacdo ministrada através
de campanhas institucionais, distribuicdo de material escolar e aulas
de cidadania nas grades curriculares educacionais, decepciona na
vida real. Ai estdo os detritos ativos fixos da baia carioca, as imagens
de sucata entupindo bueiros nas enchentes de verdo ou o0 monte de
imundicie largado nas praias e ruas do pais ap6s os festejos de ano
novo. Os exemplos encheriam esta revista.

Grandes empresas, suas representacoes e o poder pdblico hoje
desfilam com garbona midia seu engajamento na causa do desenvol-
vimento sustentavel. Alardeiam aos quatro ventos meritdrias agoes
para aliar crescimento econdmico ao controle ambiental, desde o
apoio a logistica reversa e reciclagem até a reducdo no uso de dgua
na producdo ou de matéria-prima fossil nas embalagens. Mas nem
um pio, um miado sequer é emitido contra quem continua a praticar
0 descarte incorreto. Até da para entender porque empresariado e
governo ficam cheios de dedos para lidar com esse comportamento.
Afinal de contas, pegaria mal, para dizer o minimo, espinafrar em
publico alguém que € seu cliente ou eleitor. Bem mais diplomético e
altruista, portanto, é reagir ao descarte incorreto pela via da paciente
catequese da sustentabilidade, um voto de confianga na ferramenta da
mensagem conscientizadora para mudar usos e costumes.

S6 que ndo. Entra ano sai ano e 0 descarte incorreto continua a
comer solto. Como diz um veterano transformador de filmes, sacola
ndo tem perna. Se acabou na calgada (ou na bafa de Guanabara) é
porque alguémajogou ali, seja por desinformagdo, incivilidade quando
ndo por deliberada vontade. Sobram referéncias de que passou da
hora de convocar o mestre educador Dr. Bolso. Fala por si a vitoriosa
adesdo do povo ao uso do cinto de seguranca veicular. Apds bom

Ja passou da hora de aliar a catequese
‘Fﬁbiental a multa para o descarte incorreto

tempo de recomendac0es e avisos bem comportados, foi sacado o
taldo de multa e deu-se o milagre: a consciéncia sobre o perigo de se
rodar de carro sem afivelar o cinto floriu da noite para o dia.

Prémio Nobel de Economia e um dos pais da economia compor-
tamental, o psicologo Amos Tversky tacou 0 dedo na ferida. “Muitos
problemas ocorrem quando as pessoas deixam de ser obedientes
quando se espera isso delas”. A penalizagdo do descarte incorreto
pelo bolso ndo s6 juridicamente procede como ja existe, esclarece
0 jurista e advogado Marcelo Buzaglo Dantas, blissola nacional em
Direito Ambiental. A pena consta, ele indica, do decreto 6.514/08,
regulamentador da Lei de Crimes Ambientais no tocante as infragdes
administrativas. A multa pode ser imposta com base no enunciado do
artigo 61: “Causar poluicdo de qualquer natureza em niveis tais que
resulterm ou possam resultar em danos a satide humana ou provoquem
a mortandade de animais ou a destruicdo significativa da biodiversi-
dade: multa de R$5.000,00 aR$ 50.000.000,00”. Buzaglo acrescenta
que 0 quinto inciso do artigo 62 prescreve as mesmas multas a quem
“lancar residuos sdlidos, liquidos ou gasosos ou detritos, leos ou
substancias em desacordo com as exigéncias estabelecidas em leis
0u atos normativos (...) .

Fiscalizar pelo cumprimento da lei ndo tem maior mistério. “Tudo
€ uma questao de a lei comecar a ser aplicada”, julga Buzaglo. “Nos
Estados Unidos, onde a legislacdo possui penas elevadas paraisso, a
coisa funciona. Por exemplo, veiculos sdo parados pela policia por se
jogar guardanapos de papel pela janela; dai o respeito da populagao”.

Antenado nos impactos da degradacdo ambiental, o escritor Tho-
mas Friedman parece ter escrito este trecho velejando em mente pela
baia de Guanabara: “Somos a primeira geracdo para qual ‘mais tarde’
serd 0 momento em que todos 0s amortecedores da Mae Natureza,
todos 0s pneus reservas, todos 0s truques de sua caixa de ferramentas
e recursos de adaptacdo e de recuperacdo do que foi perdido terdo
se esgotado ou quebrado. Se ndo agirmos juntos e rapidamente para
amenizar essas tendéncias, seremos a primeira geracao de seres
humanos para a qual ‘mais tarde’ significard tarde demais”.
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m rob0 Baxter cortou esta ano a

fita inaugural de um espaco para

startups de robética em Boston.

Técnicos do Fundo Monetério
internacional admitem que as mudancas
tecnoldgicas estejam por trds da queda, em
vigor ha duas décadas, da participagdo dos
trabalhadores na renda total de 160 paises.
Pela primeira vez no Brasil, economistas
citaram a influéncia da automagdo de pro-
Cessos e comunicagdo de dados em lugar
da voz nas bases da arrecadacdo tributdria.
Neste vertiginoso momento, nota o escritor
norte-americano Thomas Friedman, quem
trabalha em fabrica ou escrit6rio pressente
que um robd ou maquina esta no engalgo
do seu emprego. “Contudo”, ele escreveu,
“acho impossivel acreditar que, com um ni-
mero tdo maior de pessoas agora munidas
de um novo poder para inventar, competir
e colaborar, com tantas ferramentas mais
baratas e poderosas para otimizarmos as
interagdes sociais, comerciais e governa-
mentais, ndo venhamos a descobrir meios

VISOR
AUTOMACAO ™"

de 0s seres humanos se tornarem
mais resilientes, produtivos e
prosperos ao passarem a contar
coma ajuda de maquinas inteli-
gentes”.

0 Brasil também vem sendo
colhido por este redemoinho e
vai procurar acertar o passo com

a revolucdo digital na medida Gongalves: falta uma
estratégia nacional para

AR induzir o desenvolvimento
tes setoriais situam em 1.600 da indéstria.

permitida por suas forgas. Fon-

unidades as vendas de robds no

pais em 2016 e, diante da pressdo global,
antevéem a chegada a 2019 com saldo de
3.500 equipamentos faturados. Na manufa-
tura brasileira, a transformagdo brasileira de
plastico figura entre 0s Setores que precisam
sair na marra da timidez na adesao as solu-
¢Oes de automagdo de processos, deixam
claro as reportagens nas paginas seguintes
€, No plano geral, esta entrevista exclusiva de
Jodo Emilio Gongalves, gerente-executivo
de Politica Industrial da Confederagao Na-
cional da Indiistria (CNI).
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PR — Com base no atual
estagio de penetracdo das
solugdes de automacao/digita-
lizac&o e rohdtica em industrias
de manufatura no Mundo, em
quanto tempo estima que essas
tecnologias ganhem escala e se
tornem assim suficientemente
acessiveis para se alastrarem
entre inddstrias brasileiras em
geral?.

Goncalves — E dificil fazer
esse tipo de projecdo. A digitalizagdo é um
processo ainda em desenvolvimento no
mundo todo. A tendéncia, como qualquer
grande salto tecnoldgico, é que grandes
empresas, de alguns setores, sejam as
primeiras a adotar essas tecnologias,
influenciando as cadeias produtivas e 0s
demais setores. Ja hd vdrios casos no pais
de empresas adotando tecnologias para
integracdo digital nas fabricas, tecnologias
de simulacdo para o desenvolvimento de
novos produtos e processos, assim como
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0 emprego de impressdo 3D. O importante
é que a velocidade de difusdo dessas
tecnologias tende a ser maior do que nas
revolugOes industriais anteriores. ISso exige
agilidade da industria e do Estado brasileiro
para promover o desenvolvimento da indds-
tria 4.0 por aqui. Um desafio, por sinal, é
desenvolver instrumentos para promover a
digitalizacdo de pequenas e médias empre-
sas, com foco no aumento da produtividade.
Ha uma importante iniciativa nesse sentido
do Servico Nacional de Aprendizagem
Industrial (Senai).

PR - Como a robdtica e outras vias de
automacao marcham em passo acelerado e
tendem a se internacionalizar cada vez mais
rapido, quais os preparativos que as indiis-
trias brasileiras precisam fazer o quanto
antes para nao serem atropeladas pela
concorréncia mundial no mercado interno?

Gongalves — Em 2016, a CNI divulgou
uma sondagem especial sobre Indstria 4.0.
A pesquisa revelou o0 ainda baixo nivel de
emprego de tecnologias digitais na nossa
indUstria e 0 desconhecimento sobre 0 tema,
tanto no governo quanto no setor privado.
No primeiro semestre do ano passado, 0
panorama era que, do total das indUstrias,
58% conheciam a importancia dessas tec-
nologias paraa competitividade, mas menos
da metade as utilizava. O avanco da Industria
4.0no Brasil depende de maior conhecimento
por parte das empresas sobre 0s ganhos da
digitalizacdo, tanto com respeito ao aumento
da produtividade como as oportunidades de
novos modelos de negdcio, flexibilizagdo
e customizagdo da producdo e redugdo do
tempo de lancamento de produtos no mer-
cado. O alto custo, colocado como um dos
principais entraves, pode ser atenuado com
a implantacdo por etapas. O maior acesso a
informagdo e a identificagdo de parceiros aju-
dardo na redugdo da incerteza e na mudanga
de cultura da empresa.

AUTOMACAO

PR-A participacdo
do setor de servicos no
PIB ultrapassou a da in-
diistria que, além da sua
preocupante ociosidade
e descapitalizacao desde
2015, ndo consegue mais
atrair com facilidade ta- =
lentos da nova geragdo.
Tais condicdes ainda
servem ou nao como
justificativas para nossas
empresas adiarem os in-
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vestimentos necessarios  Senai: apoio a digitalizacdio de pequenas e médias empresas.

para o embarque gradual
na manufatura avangada? Se protelarem
esses investimentos até segunda ordem,
qual a possibilidade de o Brasil passar a
ser visto apenas como um bom mercado
emergente, sem relevancia fabril?
Goncalves — O que precisamos é
desenvolver uma politica nacional, nas
pegadas do que buscam fazer paises que
estdo a frente desse processo, como Ale-
manha, Estados Unidos e Coreia do Sul.
Nesse sentido, o primeiro passo da CNI
foi justamente procurar entender melhor
do que se trata esse movimento e onde a
industria brasileira esta neste contexto.
Agora, é preciso construir uma estratégia
nacional para induzir o desenvolvimento
da industria, tanto via politicas publicas
quanto por meio de iniciativas privadas.
Ha algumas frentes de trabalho neste
sentindo, como a Camara de Internet
das Coisas do Ministério da Ciéncia,
Tecnologia, Inovagdes e Comunicacdes
(MCTIC) e o Comité Executivo do estudo
de internet das coisas que estd sendo
desenvolvido pelo BNDES em parceria
com o MCTIC. Mais recentemente, in-
tegramos o Grupo de Trabalho Industria
4.0 do Ministério da Industria, Comércio
Exterior e Servicos (MDIC). O Senai
também tem tido iniciativas interessan-
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tes na perspectiva de desenvolvimento
de tecnologia e de difusdo do uso das
existentes na industria brasileira.

PR - Quais as mudangas necessarias
no perfil e know how dominantes no chao de
fabrica no Brasil para se adaptar a contento
ao salto da automacao e rohdtica?

Goncalves — Mudangas na gestdo, no
relacionamento entre empresas nas cadeias
e novos modelos de negdcios. Na gestdo
empresarial, a principal transformacdo esta
na cooperacdo entre diferentes segoes, prin-
cipalmente entre as unidades relacionadas
a Tecnologia de Informagdo e Comunicagdo
(TICs) com as areas de produgdo, para via-
bilizar aincorporagdo dessas tecnologias. A
cooperagdo externa também serd essencial.
A comunicagdo com fornecedores ao longo
das cadeias produtivas pode favorecer
gstratégias mais eficientes relacionadas
a compras e estoques, permitindo uma
otimizagdo logistica e a aquisicdo de in-
sumos com maior agilidade. Além disso,
as empresas precisardo desenvolver e/ou
aperfeigoar seus modelos de negacios,
principalmente no &mbito do relacionamento
com os clientes. A prestagdo de servigos
atrelados ao0s bens industriais passard a ter
carater estratégico em alguns setores.
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AUTOMACAO/ROBOTICA

“ 0 momento, 0 mercado
brasileiro de robds estd
concentrado em mais de
70% na induastria auto-

mobilistica”, situa Geraldo Veroneze,
diretor comercial de robotica colaborativa
da catarinense Pollux, GPS do pais em
manufatura inteligente. “A transformagao
de plésticos possui 8% do total de robds
industriais em funcionamento”.

Parar tirar do acanhamento 0 empre-
go da robgtica por aqui, a Pollux teve uma
luz, uma sacada grifada por Veroneze como

Setor automotivo: maior usudrio de robds
industriais no Brasil.

inédita no ramo: o conceito RaaS ( robd
como servico). “Avaliamos as dificuldades
para 0s clientes no modelo tradicional
de acesso ao robd, como a necessidade
de altos investimentos na compra, longo
tempo do processo e suporte inadequado”,
ele expOe. “A partir daf, criamos uma oferta
disruptiva, sem desembolso pelo cliente do

Veroneze: aluguel facilita o acesso a rohds.

montante em regra acima de R$ 250.000
para comprar 0 rob0, seus periféricos e 0s
Servigos envolvidos no projeto e instala-
¢do do equipamento”. Em suma, dado o
passe livre pelo industrial interessado, a
equipe da Pollux esquadrinha o chdo de
fabrica, em busca de atividades repetitivas,
insalubres e operagdes ndo ergondmicas,
explica Veroneze. O levantamento funda-
menta a feitura de uma andlise de risco,
com enquadramento de todas as normas
de seguranga, e no arremate uma simu-
lagdo computacional do funcionamento
da aplicacdo é apresentada ao cliente.
“Desse ponto em diante, a adogdo da
solugdo robética proposta requer um valor
mensal, acessivel a empresas de todos
0s portes, para cobrir a locagdo do robd
e servigos envolvidos”. A Pollux utiliza
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equipamentos da dinamarquesa Universal
Robots e, com esta modalidade aluguel, o
diretor assevera ter baixado de seis para
um més o prazo médio de introducdo de
um robd numa fabrica, para vitaminar sua
produtividade. “Os modelos da Universal
primam pelo baixo custo de implantagdo,
rapidez na instalacdo e flexibilidade paraa
troca de funcgdo ou ajuste da quantidade de
maquinas conforme a demanda em vista”,
sublinha Veroneze.

Por essas e outras, ele assegura, a
Pollux lidera a colocagdo de robds cola-
borativos na América do Sul. Nesse jogo
de ganha ganha, acrescenta Veroneze, “a
locagdo de robds também libera o caixa
do cliente para investimentos no core

Robés colaborativos Pollux: locaciio acessivel e
rapidez na instalacéo.
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business (seu negdcio por vocagdo), reduz
custos relacionados a falhas de operagdo
ou perdas de materiais, sobretudo por
dispensar a necessidade de uma equipe
interna de ‘robotistas’ e de estoque de pecas
de reposicdo”. Afinal, encaixa, durante a
vigéncia do contrato, a Pollux responde
pelo monitoramento do robG em tempo
real, assisténcia técnica, componentes
sobressalentes e atualizacdo tecnoldgica
do robd em uso. “E substituido em caso
de obsolescéncia, atesta o diretor.

RUMO A DIGITALIZAGAD

Robés ABB: indicados para
transformacéio de plastico
pela execuciio de tarefas
mais complexas.

“Mesmo com uma projecdo de cres-
cimento moderado do PIB deste ano, as
vendas da nossa drea ajudaram a alavancar
0s resultados da companhia e sua expec-
tativa é de crescimento no pais”, confia
Rodrigo Bueno, gerente geral da robética
da subsididria brasileira da corporagdo
europeia ABB, sediada na Suica. “Algumas
indUstrias brasileiras ja automatizaram os
processos e adotaram robds nas linhas
de produgdo, mas ainda ha muito o que
fazer no sentido da manufatura”, pondera
0 executivo, frisando que acompanha a
demanda por transformados plasticos
em diversos setores, acenando para sua

VISOR

AUTOMACAO/ROBOTICA

Bueno: simulaciio virtual da atuagiio do robé na
linha de producdo.

cadeia fabril com um portfélio de solugtes
extensivas da alimentagdo da maquina ao
embalamento e encaixotamento do produto
acabado.

Bueno enxerga a inddstria brasileira
em transicdo para a digitalizagdo. Além
dos robds, ele conta, a ABB estimula essa
tend&ncia com um software. “Trata-se do
RobotStudio e destina-se a simulagdo
e comissionamento virtual da solugdo
robotizada”, esclarece o gerente. Desse
modo, o software demonstra como 0 robd
atuard no cotidiano da linha de producdo
do cliente. “Além de reduzir drasticamente
potenciais erros de projeto e consequente
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retrabalho, esta ferramenta proporciona
maior familiaridade para quem trabalha
na produgdo com as aplicagdes robo-
ticas”, assinala Bueno. Entre os robds
do seu mostrudrio, 0 executivo destaca
para uso em transformadoras de plastico
as credenciais dos robds articulados de
seis eixos. “Além de um espectro variavel
de capacidade de carga e alcance, eles
apresentam versatilidade superior a de
robds lingares de trés ou quatro eixos
para executar tarefas mais complexas’,
ele compara, salientando que, como todos
0S equipamentos de sua drea, 0S robds
ABB sdo desenvolvidos com inteligéncia
embarcada. “Esse avango possibilita que as
informag0es sejam disponibilizadas pelo
robo para o nivel de controle e otimizagdo
da linha de produgdo”.

DOIS ROBOS NA CELULA

Turbo global em injetoras de van-
guarda, a austriaca Engel também também
arrasa em robos talhados para trabalho com
pecas plasticas. “No mercado brasileiro de
injecdo, mais de 50% das nossas maquinas
sd0 equipadas com robds para retirar pegas,
mas ainda é incipiente nas empresas o indi-
ce de automagdo nas etapas seguintes - o
processo de certificagdo de qualidade e a
fase de montagem dos produtos injetados”,
descreve Udo Lohken, diretor do escritdrio
comercial da Engel no pais. “E enorme o
potencial para 0s robds por aqui, com base
no aumento de produtividade e reducdo de
custos que oferecem”.

Para Léhken, a maior pedra no
caminho da proliferagdo de sistemas de
automagdo na transformacdo de plésticos
chama-se falta de mdo de obra espe-
cializada. “Ndo é tanto o efetivo para a
operacdo e manutencdo dos robds, pois
sdo especificos para injecdo e ndo ha
maiores dificuldades para lidar com ele na
linha nem para zelar pelo seu bom estado”,
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Rohés Viper e easix: modelos cartesianos e articulados para atuaciio integrada ao comando da injetora.

coloca o diretor. “A lacuna-chave é a da
caréncia de pessoal capaz de visualizar as
aplicagGes com grandes potenciais de au-
tomacdo dentro do processo fabril. Como
a graduacdo desses especialistas é muito
escassa no Brasil, as empresas empenha-
das em crescer na automacdo precisam
investir internamente na formacdo desse
know how”.

0 pulo do gato dos robds da Engel,
percebe Lohken, é a sua absoluta integra-
¢do no comando da injetora inclusive com
a possibilidade de integrar mais de um

equipamento no comando da célula. “Ou
seja, é possivel controlar o robd incumbido
de extrair a peca e o robd designado para
tarefas posteriores ao processo de injecdo”,
explica o diretor. “Com esse entrosamento,
monitora-se toda a célula ao vivo ou a
distancia apenas pelo painel da injetora, de
modo aaumentar o controle da producdo e
facilitar o diagnéstico de eventuais defeitos
mesmo quando longe da linha”.

AEngel estd a vontade tanto na esfera
dos robds cartesianos como na dos articu-
lados. Os primeiros agrupam-se na série

Viper e Léhken acrescenta que os robos
sdo classificados de acordo com 0 peso
da manipulagdo. “Temos modelos para
atender nossas injetoras desde a faixa de 28
a5.500 toneladas de forga de fechamento”.
Por seu turno, completa o dirigente, a série
gasix contempla robds articulados de seis
eixos e com diversas opcdes de tamanhos.

Em suas apresentacGes institucionais,
a 3D Systems, verbete norte-americano em
impressoras 3D, citaa Engel como referén-
cia na integracdo da inteligéncia artificial a
injetoras. “Correspondemos ao conceito
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IndUstria 4.0 com o programa
‘inject 4.0”, assinala Lohken. O
programa envolve trés grupos
principais de produtos: Smart
service, Smart production e as
injetoras Smart machine, com
versoes munida de softwares
iQ de gerenciamento de controle

de peso, do fechamento, da Piazzo: manipuladores
mais acessiveis.

vibragdo e, por fim, da fluidez da
resina. “O objetivo é tornar 0s processos
de injecdo mais transparentes para o ope-
rador”, sumariza o diretor. “J& vendemos
vérias injetoras com produtos iQ no Brasil”.

Agente no Brasil das injetoras elé-
tricas Toshiba, a Hercx comercializa outra
iguaria hi tech japonesa: 0s robds carte-
sianos (manipuladores) da Harmo. “Estdo
cada vez mais populares e acessiveis no
pais”, percebe Hércules Piazzo, diretor
comercial da distribuidora. Ele abre 0s cha-

Easylink e Quantum: periféricos idealizadas para a Indéstria 4.0

AUTOMACAO/ROBOTICA

marizes desses robds niponicos
idealizados para inje¢do com 0
recurso do servopulso.”Permite
aum robd manipulador realizar
Servigos nas pegas apos sua
retirada do molde, desven-
dando possibilidades para se
S reduzir os custos com refugos
e aumentar a produtividade da
linha”, argumenta. Qutro as
que ele tira da manga é um item opcional
no mostrudrio de robotica da Harmo.
Cognominado EOAT, possibilita uma troca
rapida de “mdscaras” para agilizar o tempo
detroca de moldes e o retorno a produgdo.
“A Harmo também fabrica ‘sprue pickers’
com servomotores em vez de sistemas
pneumdtico, 0 que abre oportunidades
de aplicag0es”, justifica Piazzo. Sua reco-
mendacgdo para equipar injetoras de 15 a
650 toneladas é o robd HRX II. “Também
temos solugOes para trabalho em alta ve-
locidade, caso do robd de entrada lateral

Robé Harmo:
servopulso amplia
produtividade.

para injetoras que geram artefatos como
embalagens alimenticias em ciclos abaixo
de cinco segundos”.

No plano geral, reconhece Piazzo, a
grande maioria das industrias brasileiras
de injecdo ndo mostra alta incidéncia de
automacdo nos processos. “Algumas

NADA SERA COMO ANTES

Uma fébrica inteligente pode produzir a custo até 40% inferior ao de uma
planta atual. Ricardo Prado Santos, vice-presidente da filial brasileira da italiana
Piovan, formadora de opinido em periféricos, leu esta estimativa em estudo
internacional e a encaixa para justificar uma decisao recente da companhia.
“Todas as novas solugdes Piovan saem preparadas para a Inddstria 4.0,com
interfaces com o protocolo OPC/UA e interligéveis com 0 nosso software super-
visionador de processos WinFactory 4.0, explica. Entre 0s novos equipamentos
auxiliares concebidos com este norte, o dirigente cita 0s precisos e econdmicos
dosadores gravimétricos Quantum e os controladores de temperatura Easytherm.
Retomando o fio do WinFactory 4.0, Santos salienta vantagens como a sua
troca de dados com os sistemas ERP ou SCADA do cliente e a aptiddo para
programar, ligar, analisar os pardmetros da producdo e desligar as maquinas
basicas. “Em poucos anos, esta tendéncia serd o padrao na industria brasileira”,

prevé o dirigente. “Mesmo os transformadores menores e médios precisardo de
programas desse tipo. Se ndo entrarem na onda, perigam cair fora do mercado, por forga dos custos de produgdo, variagoes na qualidade
e consequente dificuldade para controlar os processos”. O foco no gerenciamento da produgdo também inspirou o surgimento de outro
novo software da Piovan, WinEnergy, vocacionado para monitorar 0 consumo energético de equipamntos e que pode rodar separado ou
como parte do WinFactory 4.0. “A maioria dos clientes controla o gasto energético geral de uma fabrica ou setor”, observa Santos. “Com 0
WinEnergy abre-se a oportunidade para monitorar uma tinica maquina ou processo, com a indicagdo precisa do ponto que requer ajustes”.
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PICPLAST

Plano de Incentivo a Cadeia do Plastico

SAIBA COMO
TRAZER MAIS
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PARA O SEU
NEGOCIO.

O PICPlast - Plano de Incentivo a Cadeia

AFRICAZERO

do Plastico, criado pela ABIPLAST - Associacao
Brasileira da Industria do Plastico e pela Braskem,
é um programa que fomenta a Competitividade
e a Inovacao das industrias de transformacao
plastica, através de capacitagdes em temas
como gestao empresarial, sucessao familiar,

custos e rentabilidade.

Acesse www.picplast.com.br e descubra como

o programa pode agregar valor ao seu negdcio.

Realizagao:

") avinlast Braskem)

Associagao Brasileira da Inddstria do Plastico




empresas |4
utilizam robos
de seis eixos
para autopecas
e embalagens
de alimentos”,
distingue. “Mas
0 prego dos ma-
nipuladores estd
mais competitivo
g, com 0 tempo,
a presenca des-
ses robds cartesianos deve se massificar
na transformagdo brasileira”, ele poe fé.
Na selfie atual, nota, 0s rob0s especiais de
seis eixos, de alta flexibilidade e precisdo
nos movimentos, gramam com penetra-
¢do mais problematica por aqui. “Para
funcionarem na injetora, eles exigem uma
integragdo ndo realizada, na maioria das
vezes, pelo fabricante do robd”, constata
Piazzo."Esse servigo sai caro e é feito por
poucas empresas no Brasil”.

Rob0s e injetoras top de linha sdo
craques titulares, mas, por si mesmos,
nao bastam para o jogo do refugo zero ser
ganho, deixa claro Piazzo, acentuando a
relevancia de periféricos como dosadores
gravimétricos, centrais de monitoramento
e sistemas de aquecimento de moldes

Da Silva: aplicativos para
o transformador aprimorar
o ciclo e solucionar
problemas do robb.

VISOR

AUTOMACAO/ROBOTICA

ou de refrigeracdo. “Ja vi muita empresa
comprar caras injetoras de ponta, acopla-
-las a equipamentos auxiliares de custo tdo
baixo quanto sua tecnologia e o resultado
é um punhado de problemas como ciclos
mais longos, consumo energético maior e
variagGes do processo de injecdo”, lamen-
ta. “As principais causas desse 6nus sdo o
peso do investimento total e a qualificagdo
técnica a desejar de quem paga. Isso ainda
vai levar bom tempo para mudar”.

RECORDE DE VENDAS

Oscar Da Silva, diretor de vendas
brasileiras da Sepro, tinto nobre francés
em robds para injetoras, anda exultante.
“Caminhamos para novo recorde no fa-
turamento este ano”, ele antevé. “Apesar
das turbuléncias politicas e econdmicas,
0 empresario brasileiro percebeu que,
para manter-se competitivo num mercado
cada vez mais sensivel, precisa automatizar
Seus processos com equipamentos mais
versateis”. E a deixa para Da Silva colocar
no balcdo seu sortimento de robds de 3,5
e 6 eix0s, um misto quente apimentado por
langamentos mundiais. “A Sepro introduz
quatro robds pequenos: Succes 5, modelo
cartesiano de trés eixos servocontrolados,
para injetoras de até 80 toneladas; o robd

«

Sepro: opcdes de
integracdo e controle
compativeis com varias
marcas de injetoras.

de trés eixos S5 Picker e duas versoes de
Seis eixos - um robd de brago articulado
da linha Sepro 6X, desenvolvido com a
Staubli, e outro que integra uma gama de
robds ‘universais’, ofertados em parceria
com a Yaskawa Motoman”.

0 crescimento das vendas globais
e brasileiras da Sepro, atribui Da Silva,
provém do fluxo continuo de inovacdo
em controle e automagdo e nas parcerias
com fabricantes de injetoras e referéncias
tecnoldgicas a exemplo do Instituto de
Robotica da universidade norte-americana
Carnegie Mellon, escalado para desen-
volver a proxima geracdo de controles
de robds e injetoras. Os primeiros frutos
dessa juncdo de forcas ganham visibili-
dade internacional no quarto trimestre.
“Constam de dois aplicativos para facilitar
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fungdes rotineiras”, esclarece o diretor.
“Por meio de um deles, o transformador
podera aprimorar o ciclo do rob, enquanto
0 outro aplicativo simplificard o processo
de solucionar problemas do equipamento
g ajudara a conectar 0s usuarios, quando
Necessario, a assisténcia da Sepro”.

CAPACIDADE MAXIMA

Ap0s sentir nos balangos de 2015
e 2016 0 quanto d6i uma recessdo, a Dal
Maschio, tnica fabricante de robos parain-
jetoras do pais, inebria-se com um respiro
nas vendas este ano. “Ndo so estamos ope-
rando a pleno como ampliamos a mao de
obra direta em mais de 30%, decorréncia
de langamentos de produtos pelos clientes
e pela sua busca de meios para reduzir cus-
tos fixos”, analisa o diretor comercial José
Luiz Galvao Gomes. A propésito, comenta,
a caca a competitividade espraiou-se de
tal forma entre 0s setores cobertos pela
Dal Maschio que ha anos ele afirma ndo
ouvir mais a frase “robotizagdo é coisa de
montadoras”. Hoje em dia, nota, 0 mercado
mais seletivo obriga os transformadores a
se diferenciarem, ndo importa se injetem
pecas técnicas ou artigos convencionais.
“Hd muitas empresas que ganharam
autonomia para comprar equipamentos

Gomes: robotizacéio ndo é mais privilégio de montadoras.

que ndo 0s de suas matrizes no exterior,
firmando parcerias com fornecedores como
nos, também experientes no suprimento de
rob0s para indistrias pequenas e médias”.

Gomes considera que a maioria
dos robds ofertados na praca é de uso
complexo e manutencdo e reprogramagao
caras. A Dal Maschio se descola dessa vala
comum, ele nota, por ter investido aqui
na engenharia de desenvolvimentos de
produtos e aplicacOes e na montagem de
acessiveis robds de interface e manutengdo

simplificadas, dirigidos a manipulagdo
de injetados e paletizacdo de caixas e
pecas acabadas. No compartimento das
novidades deste ano, Gomes empunha um
robusto cabecote de rotagdes com até trés
eixos servocontrolados e um CNC apto a
controlar até oito eixos interpolados de
robds cartesianos. “Dispde de flexibilidade
de portas de comunicacdo para interligagdo
em sistemas 4.0”. Como se V&, 0 Sucesso
na manufatura aditiva também depende
degarra. ®
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SEMINARIO

Vem ai um abalo sismico

Os movimentos que estao reformulando o mundo e seus efeitos na
cadeia do plastico deram o tom do 7° Seminario Competitividade

‘ ‘ Iha aqui, pessoal, nada do
que voceés estao vendo aqui

é para jd, mas esse futuro

gsta acaminho e pode che-

gar antes do que se imagina”. José Ricardo
Roriz Coglho, presidente da Associagao bra-
sileira da Indiistria do Plastico (Abiplast)
sentiu, a certa altura, a necessidade passar
este aviso semi tranquilizador ao perceber
0 impacto da revolucdo digital e da quebra

de varios paradigmas sobre a plateia do
7° Semindrio Competitividade, realizado
em 14 de setembro tltimo em S&o Paulo.
Organizado pela Abiplast e Plasticos em
Revista, o temario do evento desta vez
fugiu da praxe de avaliar a conjuntura,
as mazelas do Custo Brasil & 0s rumos
do mercado no plano imediato. Em lugar
dessa abordagem, a grade de palestras foi
pautada pela economia circular, 0 modo de
pensar da nova geragao e pela aceleragdo
dos fluxos globais de comércio, finangas,
redes sociais e conectividade.

0 trampolim para esse mergulho no
futuro foi erguido na palestra de Evandro
Buccini, economista-chefe da Rio Bravo
Investimentos. Além de dissertar sobre
causas e consequéncias da baixa produti-
vidade do Brasil perante a média mundial,
ele analisou a j& cronica participacdo da
industria no PIB e reiterou que 0s esbogos
de retomada hoje discernidos na economia
SO ganhardo sustentagdo se as reformas

estruturais forem aprovadas na formatagao
adequada para combater calamidades como
0 déficit das contas publicas, puxado pelo
rombo da previdéncia social.

A instabilidade politica e econdmica
radiografada por Evandro Buccini comp0s
um misto quente com a exposicao de Alex
Espinosa, diretor da consultoria de inova-
¢do e gerenciamento de marcas CBA B+G/
diip. A viga mestra de sua palestra foram
as tendéncias e habitos de consumo mun-
dial, um compartimento onde ele alinhou
desde a visdo do mundo da nova geragdo
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' Calcagnotto

hiper conectada até a proliferagdo de start
ups dedicadas a empreendimentos como
turismo aeroespacial, a busca cientifica
da imortalidade, guinadas na engenharia
genética, a contagem regressiva para fontes
de energia f6sseis e 0 alvorecer dos carros
autbnomos.

A palestra de Espinosa serviu de deixa
perfeita para a exposi¢do sobre as revi-
ravoltas em curso na mobilidade urbana,

Takahira

desvendadas por Ricardo Takahira, diretor
de pesquisa e tecnologia da Associagao
Brasileira do Veiculo Elétrico. Ele deu o
que pensar aos transformadores de auto-
pecas no auditorio, ndo so por alertar para
a repaginacdo dos veiculos em funcdo da
inteligéncia artificial embarcada e do ante-
visto fim do motorista, mas por confirmar
uma constatacdo de Alex Espinosa: 0s
jovens hoje prezam muito mais o iPhone
da hora do que comprar carro novo. Esse
comportamento, ele reconheceu, assume
feicOes inquietadoras no Brasil. Afinal, um
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contingente de mais de 20 montadoras hoje
opera com 50% de ociosidade e que ja se
encontra sob fogo cruzado. De um lado, a
nova geracdo optando por carros compar-
tilhados, aplicativos de taxi e Uber, bikes e
transporte coletivo. Do outro, uma avantaja-
da populagdo da terceira idade, bem menos
propensa atrocar de carro. Takahira deixou
claro que essa batata quente vai queimar na
carne do setor automotivo nacional. Outra
enxaqueca pela frente, ele adiantou, é o
risco de, dada a regulamentagdo defasada e
custos nada competitivos, o Brasil virar ca-
nal de desova para tecnologias automotivas
abolidas no | Mundo pela adesdo a veiculos
elétricos, hibridos e autbnomos. O motor
a gasolina, por exemplo, jd estd com dias
contados em paises europeus formadores

Ar-uvulli

de opinido na indstria automobilistica,
caso da Alemanha, citou Takahira.
Componentes automotivos e de-
mais pecas técnicas de menor tamanho
ja formam entre os alvos preferenciais
para prototipagem e desenvolvimentos
da impressao 3D. As oportunidades para
essa tecnologia, assim como a influéncia
da manufatura aditiva nas novas linhas de
injetoras, povoadas por sensores e Sof-
twares para maltiplas etapas do processo,
compuseram os pratos de resisténcia das
palestras de Andréia Cavalli, porta voz da 3D

. Suzana Boaventurg

Systems, fabricante norte-americana dessas
impressoras, e de Suzana Boaventura, ge-
rente de marketing da operacdo brasileira
de plésticos de engenharia (poliamidas 6 e
6.6) da Rhodia, subsidiaria do grupo belga
Solvay, que engatou na segunda quinzena
de setembro a marcha rumo a venda desse
negocio global para a Basf.

As novas frentes para 0 consumo
de pléstico evoluir, levadas inclusive pelo
engajamento da industria em tecnologias
exponenciais de energia limpa e no de-
senvolvimento sustentavel pavimentaram
as palestras ministradas por Everton
Simdes Van-Dal especialista da Braskem,
e Antonio Calcagnotto, vice-presidente de
sustentabilidade e assuntos corporativos
da Unilever Brasil. Em sua apresentacdo,

Calcagnotto frisou o culto a sustentabili-
dade e a economia circular como ativos
fixos do modelo global de negdcios de sua
corporagdo, exemplificando com medidas
como a redugdo no peso das embalagens
(dominadas por plésticos) dos produtos ali-
menticios, de higiene & beleza e de limpeza
doméstica da Unilever. O mesmo espirito,
assinalou, permeia a preferéncia do grupo
por formulagdes concentradas, com efeito
colateral da economia de agua. Calcagnotto
também manifestou sua preocupagdo com
a programada revisao, em 2018, da lei da
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Politica Nacional de Residuos Solidos, em
especial no que se refere ao ultra adiado fim
dos lixes, determinagdo descumprida por
prefeituras sempre sem caixa para implantar
aterros sanitarios.

Uma conjungdo astral da sustentabili-
dade com a internet das coisas veio a tona
na sessdo final do semindrio, sobre a onda
em formagdo das embalagens inteligentes,
vanguarda internacional ja na tela do radar
dos convertedores brasileiros de flexiveis. A
nova onda foi dissecada nas exposicoes de
Claire Sarantépoulos, pesquisadora cienti-
fica prata da casa do Gentro de Tecnologia
de Embalagens (Cetea), e Marcia Pires,
pesquisadora em ciéncia de polimeros da
Braskem. As palestras forma arrematadas
com debate das duas sumidades no ramo

$ s .l‘__ w1y
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Claire Sarantdpoulos, Domenico Macchia e Marcia Pires

mediado por Domenico Macchia Jr., diretor
de uma convertedora joia da coroa, a catari-
nense Videplast. Pelo andar da carruagem,
gvidenciou o trio, a perenidade de quem
transforma filmes técnicos avangados para
alimentos como pereciveis estabelecer
aliangas com empresas especializadas
em recursos da inteligéncia artificial como
Sensores, para corresponder a crescentes
exigéncias do comércio e do consumo
final, como maior vida de prateleira e re-
ducdo de perdas no ponto de venda e nos
domicilios. ®
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DIAMOND GRID

Afrds das grades

Qs“bem-vindos impactos da nacionalizacao de Diamond Grid

ma |uz captada no breu recessivo

da construgdo e uma mazela do

nosso comércio exterior cons-

piraram para a nacionalizacdo
de uma sacada australiana a base de
polipropileno reciclado (PP): os sistemas
injetados para estabilizacdo de superficies
Diamond Grid (DG). Agente do produto
no Brasil, a Centere sentiu chdo firme na
demanda ao apresentar a tecnologia em
feiras do agronegadcio e engenharia civil no
primeiro semestre. “Ela estd em linha com
a conjuntura econdmica atual, pois reduz
0 cronograma da obra e a necessidade de
manutencdo dos pisos e pavimentos e,
quando associado ao concreto, pode baixar
em até 60% o custo deste insumo espe-
cifico”, esclarece Ana Paula Freitas dos
Santos, diretora comercial da distribuidora.
Aesses predicados, ela conta, somaram-se
0s altos custos brasileiros de importagdo
para 0 martelo ser batido pela manufatura
local dos gradis, também produzidos, fora
de seu pais de origem, nos EUA, México
e Africa do Sul.

A economia de tempo e gastos
vislumbrada em estudo de viabilidade
convenceram a Centere a garimpar uma
industria para injetar os grids de PP re-
ciclado com moldes trazidos da China. A
escolha recaiu sobre uma transformadora
paranaense, de nome ndo revelado até o
fechamento desta edicdo por pendéncias

Ana Paula Santos:
vantagens

sobre pisos e
pavimentos
convencionai

na formalizagdo do acordo de prestagdo
do servicoalongo prazo, explica Ana. “Ho-
mologamos o parceiro junto com o GEO da
Diamond Grid e a producdo terceirizada
deve largar em meados de novembro”.
Além da 6bvia exceléncia fabril, compro-
vada por certificag0es tipo ISO, despontam
entre 0s requisitos da transformadora eleita
0 traquejo no trabalho com reciclado de
qualidade e a disponibilidade de injetoras
de 1.200 a 1.500 toneladas de forca de
fechamento. Situada em Colombo, Grande
Curitiba, a unidade parceira possui sete
injetoras para essa empreitada. “De inicio,
ela fornecerd o grid preto de 900x560x40
mm e multiuso, aplicavel na mineracgdo,
engenharia civil e até no agronegacio e
paisagismo,” detalha Ana. “A base de uma
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camada de PP recuperada, ela pesa 3,6
kg e as células internas da placa tém 44
mm de lado”. Conforme antecipa, o plano
imediato é de produzir 620 m%/diae 18.507
m?/més. “Mas temos condicGes de dobrar
o fornecimento nos proximos seis meses”,
encaixa a diretora da Centere.

Ana desconhece gradis nacionais de
PP que rivalizem com Diamond Grid e, no
exterior, ela afianca que competidor algum
oferece a resisténcia de 280 t/m? (vazio) e
1.000t/m?2 (com preenchimento) da tecno-
logia australiana. “Disputamos no Brasil
COM Pis0s e pavimentos convencionais a
base de materiais como asfalto e concreto”,
exemplifica. “Diamond Grid tem garantia de
um ano e, se usado de forma adequada,
resiste a trés décadas em rachaduras,
deformagdo ou ressecamento”. Além de
respiros para o bolso do empreiteiro, como
rapidez na instalagdo e menor necessidade
de compactagdo do solo, os diferenciais de
Diamond Grid, segue a diretora, estendem-
-se pela permeabilidade e drenagem
oferecidas, a possibilidade de o grid ser
reinstalado em outro local e a significativa
reducdo na frequéncia de trabalhos de
conservacdo de estradas, galpGes, patios e
estacionamentos. “Também reduz bastante
a emissdo de poeira e elimina dreas com
lama e 4gua empogada em locais como
gstradas e dreas de terra de propriedades
rurais”, ela arremata. ®
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afinidade do material com produ-

tos para banheiro chegou ao ponto

de inspirar a categoria Metais

Sanitdrios, em acatados perfis
setoriais como o da Associacao Brasileira
da Indistria de Materiais de Construgéo
(Abramat). Apesar da solidez dessa supre-
macia, o plastico continua a perseguir com
ganaa saida de uma participacdo secunda-
riano mercado de torneiras residenciais. A
pressao sobe com a entrada este ano em
torneiras de copolimero de acrilonitrila
butadieno estireno (ABS) realizada pela
Hydra, marca integrante da Divisdo Deca
(lougas e metais) da Duratex, top of mind
nacional em inovagdo em produtos para
construgdo e decoragdo.

A Duratex tem nome feito em torneiras
metdlicas da marca Deca e, ao colocar um
pé na canoa das versoes plasticas, fortale-
ceu uma tendéncia nesse reduto, abragada
por ases do naipe da Tigre, atuante em
torneiras de ABS e que adquiriu no ano
passado a inddstria de metais sanitarios
Fabrimar. Theo Dutra Vieira, gerente de
marketing da Deca e Hydra, tem uma visao
realista da demanda em vista. A base de
suas digressOes € a assinatura da Hydra
em duchas e torneiras elétricas de plas-
tico injetado. “O perfil desse consumidor
varia”, pondera o executivo. “Embora seu
principal volume venha da classe C, temos

OPORTUNIDADES

HYDRA

Agua viva

Hydra injeta adrenalina para
torneiras de ABS deslancharem

percebido um incremento na penetragdo da
categoria plastica em todos os pablicos”,
Conforme esclarece, essas torneiras e du-
chas oferecem conveniéncia aos consumi-
dores. “Proporcionam o conforto da dgua
aquecida emambientes onde ndo ha supri-
mento de energiaa gas ou acumuladores”.
No arremate, Vieira encaixa 0s préstimos
de tecnologias como 0s chuveiros hibridos
de sua empresa. “Complementam todos
0s sistemas de aquecimento, gerando
economia energética e de gua”.

A Hydra lanca este ano, assinala o
gerente, torneiras elétricas de ABS colo-
ridas, mesmo polimero instalado de suas
chamadas torneiras frias. “As vendas de
torneiras coloridas estdo surpreendendo
nossas expectativas”, ele comenta sem
abrir nameros.

Torneiras plésticas, apesar do esmero
crescente na sua qualidade e visual, ainda
t8m muito chdo a vencer para usufruir o
livre trAnsito das versdes de metal em pro-
jetos de arquitetos e decoradores. A frente
de um dos mais prestigiados escritorios
de arquitetura do Brasil, com milhagem
superior a trés décadas no ramo e mais
de 500 projetos comerciais e residenciais
em seu portflio, René Fernandes Filho
revela jamais ter especificado torneiras de
plasticos simplesmente porque jamais foi
municiado de qualquer informagdo sobre
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Hydra: novas cores para turbinar a marca no
mercado de torneiras de pldstico.

elas. “Eu até fiz o projeto de uma das salas
de banho do Espaco de Design Deca, no
bairro dos Jardins, em Sdo Paulo, e nunca
soube de torneiras da empresa que ndo
fossem de metal”. Do seu lado, Theo Dutra
Vieirareitera vir recebendo retorno positivo
de arquitetos, decoradores e designers a
respeito das torneiras plasticas da Hydra.

Icada em rankings setoriais ao quinto
lugar no Estado de Sdo Paulo e vigésimo
no Brasil em faturamento por metro qua-
drado, a Nicom, com sua Unica loja na
zona sul paulistana, € um ponto fora da
curva no varejo de materiais de construgao.
Hiroshi Shimuta, diretor presidente dessa
empresa na ativa ha 28 anos, acha que,
pelo andar da carruagem. as torneiras de
metal continuardo a desfrutar a preferéncia



dos consumidores. Mas nada é eterno. “As
torneiras de ABS apresentam qualidade, até
compardvel a do metal em algumas linhas”,
observa. “Os fabricantes estdo investindo
em novas formas de apresentacdo desses
itens, com 0 mesmo design das torneiras
metalicas e com a vantagem de as versoes
de pldstico serem muito mais baratas”.

Shimuta reitera ser dificil o metal
ser varrido de todo pelo pldstico nas
torneiras, “pois sua resisténcia € muito
boa e reconhecida pelo mercado, além de
apresentar sofisticagdo e diversas opcoes
de modelos”. Em contrapartida, coloca,
“ABS tem um mercado novo em torneiras,
com muito terreno por conquistar; basta
lembrar que todo 0s encanamentos eram
metalicos no passado. No momento,
0 preco menor dos produtos de ABS
sensibilizam mais a populagdo de baixa
renda”. Contudo, acrescenta o presidente
da Nicom, os fabricantes podem trabalhar
junto com seus promotores de forma a
ampliar a exposi¢do e conhecimento a
respeito das torneiras de ABS nos pontos
de venda, demonstrando sua qualidade e
custo/beneficio. “Mudar a mentalidade das
pessoas em relacdo a produtos demanda
tempo e investimentos”, nota. “Para con-
quistar os consumidores, 0 segmento de
torneiras de ABS precisa oferecer opgoes
que demonstrem a possibilidade de elas
serem utilizadas em diversos ambientes”.
Em paralelo, Shimuta considera essencial
um estudo de padrfes de qualidade, por
parte dos grandes fabricantes, para tornar
as torneiras de ABS mais confidveis aos
olhos do pablico. “Certificados de ins-
tituicOes prezadas como o Grupo Falcao
Bauer podem mudar os antigos conceitos
de clientes”, ele sugere.

No mapa de vendas da Nicom, as
torneiras de ABS de maior saida sdo as
brancas e cromadas. Shimuta enxerga essa
lideranga como indestrondvel pela neutra-

lidade e tradicdo, mesmo com a chegada
de mais cores a este segmento. No balcdo
da Hydra, Theo Vieira Dutra salienta que
uma vantagem da torneira de ABS sobre
contratipos existentes de polipropileno
(PP) é o fato de o copolimero estirénico
admitir mais opg0es de cores, além de
melhor acabamento e maior estabilidade
dimensional.

Ha na praga uma gama maior de
colorantes (corantes, pigmentos organicos
e inorgdnicos) para ABS do que para PP,
confirma Roberto Herrero, coordenador do
laboratorio de desenvolvimento de cores da
Cromex, n°1 nacional em masterbatches.

TN

Shimuta: evolucio
na qualidade das
torneiras de ABS.

Vieira: vendas acima
das expectativas em
todas as casses.

“As cores formuladas com estes colorantes
apresentam alto brilho quando aplicadas
em ABS, em razdo de caracteristicas da
resina, mas o desenvolvimento de uma
cor mais fosca também é vidvel”, assinala.
Quanto a PP, completa, perde para ABS
na intensidade do brilho e a concepgdo
de suas cores restringe-se ao uso de pig-
mentos. “Corantes apresentam tendéncia
migratdria quando empregados em po-
liolefinas”, explica Herrero. O portfélio da
Cromex insere 0 técnico, acena com uma
pluralidade de cores para ABS com efeitos
metalizados, perolados e glitter, além da
linha de masters fosqueantes.
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Na trincheira da componedora Termo-
color, 0 gerente comercial Wagner Catrasta
confirma que ABS baste PP em atributos
opticos como brilho e metalizagdo. No
embalo, ele abre seu mostrudrio de cores
e auxiliares para ABS, entre eles 0s adi-
tivos termocrémico, antimicrobiano, de
marcagdo a laser e para melhorar o ciclo
de injecdo e a estabilidade dimensional da
torneira. “No passado, a oferta de torneiras
de ABS limitavam-se aos tipos branco
cromado, enquanto hoje o produto entrana
moda em versdes preta, vermelha e azul e
cada vez mais nos pedem para desenvol-
VErMos cores novas”.

Fernandes: arquitetos
ignoram as torneiras
de plastico.

Paulo Motta, diretor para a América
do Sul da petroquimica Ineos Styrolu-
tion America, péndulo global em ABS,
esclarece que a torneira é produzida com
0 copolimero desprovido de carga. A
resina ja proporciona as caracteristicas
mecanicas necessarias, recebendo apenas
aditivagdo anti UV para garantir resisténcia
a0 intemperismo”, ele esclarece. Torneiras
sdo artefatos talhados para injecdo a gas
de grades de alta e média fluidez da Ineos
Styrolution. “A fluidez é imprescindivel
paraa boa distribuicdo de ABS na cavidade
do molde e para o equilibrio da espessura
nas paredes da torneira”, justifica Motta. e



A compra
calculada

Crise torna o consumidor de alimentos
mais ponderado, infiel e investigativo,
atesta levantamento da Nielsen. |
S0 NOVOS tempos para i - o

as embalagens

mbalagens de alimentos sdo,

de longe, 0 maior mercado da

industria do plastico. Em trés

anos de crise, as vendas de
géneros alimenticios viraram de ponta
cabeca os hdbitos de compra e 0s
canais do varejo, com reflexos automa-
ticos no desenvolvimento dos flexiveis
e recipientes rigidos utilizados. 0s
novos ventos inspiraram a consultoria
Nielsen a tirar do pipeline a pesquisa
“Painel de Consumo Brasil- Tendéncias
e Perspectivas para Foods em 2017”.
0 levantamento dd um rasante pelas
mudangas na atitude do consumidor e
suas consequéncias na comercializacdo,
desde o atual estrelato dos atacarejos e
produtos saudaveis ao freio na compra
por impulso, multiplicagdo das marcas
proprias e o remelexo no canal de food
service, causado pelo corte nas verbas
de entretenimento, marmitas levadas
para o trabalho e venda de produtos na
rua tentada por quem ngo se recoloca no
mercado de trabalho. Este prato cheio e
quente é servido a cadeia do pldstico na

ALIMENTOS & EMBALAGENS

Carolina
Aravjo:
consumidor
mais propenso
a trocar
marcas e
categorias de
alimentos.

entrevista exclusiva de Carolina Arajo,
|ider da inddstria de alimentos da Nielsen
Brasil, assim como nas matérias sequin-
tes com transformadores e fornecedores
de maquinas, resinas e auxiliares que
compdem esta reportagem especial.

PR - Quais os meios mais viaveis
para fabricantes de alimentos supérfluos,
como iogurtes, voltarem a atrair o consu-
midor, hoje empobrecido e mais focado
em compras de abastecimento?
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Carolina Araijo — No cendrio atual,
0 consumidor brasileiro se concentra na
realidade em encontrar saidas eficazes
g criativas para preservar, a0 maximo,
seu padrdo de vida diante da retragdo
de renda. Dessa forma, vemos estra-
tégias — diferentes por perfil de cada
familia — sendo adotadas nesse sentido.
0 que é certo é que o consumidor esta
mais atento e racional, compara mais e
estd muito mais disposto a fazer trocas
entre marcas e categorias que talvez ndo
fizesse no passado, no intuito de geren-
ciar melhor o dinheiro que tem no bolso
Versus o que consta em sua despensa. 0s
fabricantes de alimentos devem abrir 0s
olhos e a mente para este fato. Por sinal,
0s fabricantes que adotam de maneira
estratégica e embasada em recursos como
smart choices, descontos e promogoes,
tem conseguido melhor performance
diante de um cendrio desafiador. Dessa
maneira, é fundamental que as empresas
figuem ainda mais assertivas em suas es-
colhas de investimento, focando recursos
em ac0es que, de fato, tragam resultado.



PR - Quais as modalidades de smart
choices mais utilizadas nas categorias de
alimentos em foco nesta pesquisa?

Carolina Araiijo — O que a Nielsen
considera ou denomina “smart choice” é
0 produto equivalente @ marca premium
com preco mais competitivo, indepen-
dente de sua categoria. Neste sentido, nos
referimos essencialmente a troca da marca
premium ou referéncia pelo fabricante de
produto similar ou equivalente.

PR - Pela pesquisa da Nielsen,
quais categorias de alimentos essenciais
e supérfluos tém revelado, por forca da
crise econdmica brasileira, maior inci-
déncia de migracao de marcas premium
para marcas mais acessiveis nas compras
da populagao?

Carolina Aradjo - Mais do que
categorias especificas, notamos movi-
mentos de mudanca na percepgado de
valor pelo consumidor. Percebemos que,
na situacdo de retragdo de consumo que
vivemos nos (ltimos tempos, 0 consu-
midor tende a sacrificar conveniéncia,
por exemplo. Categorias relacionadas a
essa caracteristica tendem a sofrer mais.
Por exemplo, percebemos a retragdo da
categoria de pratos prontos congelados.
Parte dos consumidores prefere substituir
por algumalimento que he consuma mais
tempo, mas de menor custo. Quando
analisamos bebidas prontas, sentimos o
mesmo: 0 consumidor buscando alterna-
tivas, trocando suco pronto pelo feito em
casa ou mesmo por dgua. Considerando
que temos 13% de taxa de desemprego,
essa troca faz todo o sentido.

PR - Qual o universo de fontes deste
estudo da Nielsen?

Carolina Araiijo — Consideramos
diversos estudos da Nielsen, sendo 0s
mais relevantes: Nielsen Retail Index

Nielsen

Atacarejo: canal para o consumidor manter o pudrao de vulu sem aumentar gastos.

Brasil e Nielsen Scantrack — regioes e
canais destacados (variag0es ano movel
e conforme periodo mencionado em cada
dado). S3o aferidas mais de 1.000.000 de
lojas e mais de 170 categorias de consu-
mo, considerando todas as cestas Nielsen
(Alimentos, Bebidas Alcodlicas e Nao
Alcodlicas, Higiene & Beleza e Limpeza).

PR - Quais as categorias de ali-
mentos essenciais mais e menos
afetadas pelo trade down aferido nesta
pesquisa?

Nielsen — Quando nos referimos
a trade down de categoria, falamos

da troca de uma categoria por outra —
substituiges, em esséncia. Qu seja, um
consumidor que consumia antes capsulas
de café e passa a substituir este item, total
ou parcialmente, por café torrado e moido,
qUE possui um preo por xicara menor. £
mais uma opc¢do, entre as que citamos
— smart choices e aproveitar promogoes
OU comprar no atacarejo — para a mesma
necessidade: fazer o dinheiro render para
manter o padrdo de vida.

No caso de alimentos essenciais,
0 trade down é menos observado, pois
ha dificuldades em trocar arroz e feijdo,
por exemplo, por outra categoria. O
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SHOPPER E CERCADO POR TODOS OS LADOS
E MAD HA PREVISACO DE MELHORA MO CURTO PRAIO

11

consumidor pode deixar de consumir
arroz e feijdo no restaurante por quilo
para consumir em casa. Neste caso, 0
trade down € do restaurante para casa. E a
mesma ldgica que observamos em deixar
de tomar cerveja no bar para tomar em
casa. Assim, o trade down entre categorias
para alimentos essenciais, salvo situagoes
extremas, & menos provavel.

PR - Quando a economia brasileira
se recuperar, a criacao de marcas pro-
prias (de supermercadistas) para alimen-
tos tende manter o impeto de crescimento
atual ou a enfraquecer?

Carolina Araiijo — A marca propria
tem dois fatores combinados que supor-
tam crescimento em uma crise: ela tem, de
fato, menor pre¢o que a marca premium,
mas &, a0 mesmo tempo, referendada pelo
varejista que o consumidor conhece e
confia. Logo, ainda que ndo seja a marca
desejada, no momento em que fazer esco-
Ihas é necessdrio, & uma opgdo bastante
atrativa. Por essa razao, o cendrio atual
favorece as marcas proprias — e, enquanto
ele permanecer, essas marcas tém terreno
fértil para crescer.

Com relacdo a expectativas, podemos
tragar hipoteses para essa pergunta, ana-

CLASSE C QUE IMPULSIONAVA A ECONOMIA, 1 |

EQUILIBRA SUAS CONTAS E E VETOR DE DESACELERACAO

VART GASTO VS RENDA

RENDA
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CLASSE DE CONTRIBL E
ERQUANTOD
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Marcas proprias: pesquisa Nielsen confirma
pista livre para crescer na crise.

lisando por alguns prismas. Por exemplo,
em um paralelo com a Espanha, que
recentemente viveu um momento de crise
com alto percentual de desemprego. No
caso espanhol, vimos uma movimentagao
muito parecida com a nossa, em que o
consumidor, ao ter a renda retraida, buscou
alternativas como smart choices e marcas
préprias. Com a economia retomando
Seu crescimento, vimos €sse movimento
se invertendo e as marcas premium, que
também tomaram iniciativas para recon-
quistar os seus consumidores, retomando
participacdo. Desse modo, & provavel que,
cOm 0 aquecimento da economia brasileira,
0 equilibrio de forgas seja diferente do que
Vemos agora e, talvez, ndo tdo favoravel
para marcas proprias.

Outro prisma a se considerar é dia-
metralmente oposto, pois vemos 0 varejo
ganhando relevancia em pafses como
EUA. Nesse caso, uma movimentagdo
de marcas préprias com um apelo mais
premium pode surgir.

PR - Poderia estimar, com base na
pesquisa da Nielsen, qual é, em média
e no plano geral, a participacao de mer-
cado abocanhada em 2016 pelas marcas
proprias em geral?
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Empreendedor individual: impacto no dedinio do
mercado formal de food service.

Carolina Araijo - Em 2016 as mar-
cas proprias atingiram 5,2% do total do
volume do mercado, considerando todas
as categorias. Podemos dizer que a marca
propria tem tido desempenho bastante
destacado dentro do mercado de alimen-
tos, especialmente em categorias bdsicas
como arroz, feijao, leite, aglcar e 0leo de
soja. Percebemos nelas crescimento de
até 27% da marca propria, mesmo em
categorias com tendéncia de queda.

PR-Pela pesquisa da Nielsen, 62%
dos consumidores de alimentos economi-
zam com entretenimento fora do lar. Como
avalia o impacto dessa poupanca sobre 0
mercado de food service, a exemplo de
restaurantes?

Carolina Aratjo — Ha mais fatores a
se considerar nesse caso. Apesar de ser
um fato que o consumo fora do lar impacte
0 volume de alimentos vendidos via res-
taurantes, ha também, por outro lado, um
aumento do ndmero de empreendedores
individuais, que chamo de transformado-
res, por conta de desemprego e aumento
de empregos informais.

PR - Segundo a pesquisa, 60%
das categorias de alimentos cresceram
por meio de embalagens econdmicas

ALIMENTOS & EMBALAGENS

TRADE DOWN
atinge

CRESCIMENTO DAS MARCAS

PROPRIAS E INTENSIFICADO

) Fofwramento (bilhdes) - T. Marco Proprio

em 2016. Por que isso nao aconteceu
nas crises anteriores? Afinal, embora
consolidada no exterior, a embalagem
econdmica ndo havia conseguido deslan-
char até entdo em alimentos no Brasil.
Carolina Araiijo — O que esse dado
revela é que, nos ltimos periodos, alguns
fatores favorecem o crescimento de emba-
lagens no estilo “leve mais por menos”. 0
primeiro deles & o consumidor fazer mais
contas e entender como economizar, com-
prando antecipadamente — em maiores
quantidades — itens que ele sabe que vai
precisar no futuro. Logo, seria mais inte-
ligente comprar por “atacado”. O racional
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é simples, mas 0 que viabiliza tornar-se
concreto € que o consumidor hoje vive
um cendrio de aumento do nimero de
lojas no modelo de “atacarejo”, onde
encontra mais opg0Oes de embalagens
nesse formato e uma industria que, ao
perceber essa vontade latente, se dispde a
ofertar essa embalagem em outros canais.
Para complementar, a indstria e o varejo
acompanham um ao outro no sentido de
atender as demandas do consumidor e,
nesse caso, varejo conta com a industria
g vice-versa. A medida que o canal ata-
carejo cresce, ele demanda da industria
mais ofertas que sejam adequadas a
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Com 10 Fabricas e tecnologia de ponta para frascos
de PE, PP e PET, o Grupo Globalpack é um sopro
de vida nova no mercado de embalagens
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MANTER O BEM ESTAR ADQUIRIDO SEGUE COMO

PRIORIDADE PARA O CONSUMIDOR

fol o crescimento de

e 2016

r

Vs

" fod o crescimento
de
em 2016

seu modelo. O consumidor, percebendo
sua marca de preferéncia presente nesse
canal, se desloca para ele.

Um ponto merecedor de atencgdo:
essa oferta ndo atinge todos aqueles que
buscam opgGes de economia, pois exige
que o consumidor tenha dinheiro dispo-
nivel para fazer o desembolso de um valor
maior antecipadamente.

Das cateporias crescem
P
em 2016

PR - Marcas globais aparecem no
estudo como mais reconhecidas que
marcas locais em qualidade e inovagao.
Por qual razao?

Carolina Arailjo — Ndo monitoramos
dados sobre ao investimento da industria
em inovagdo ou sobre comunicacdo.
Estamos nos referindo a percepgdo do
consumidor.

AS AGUAS ESTAO ROLANDO

De tédio ninguém morre em PET,
comprovam os indicadores de
2016 compilados pela Associagao
Brasileira das Indistrias de
Refrigerantes e Behidas Nao
Alcodlicas (Abir). Carestia e
saudabilidade empurram ladeira
abaixo a producao de refrigerantes.
Em 2010, o volume aferido foi de

16.961.806 bilnhdes de litros e, em 2016, a Abir constatou a perda de gas: 14.424.793
bilhGes de litros ou -6% versus o balango de 2015, também avermelhando em -6,1%
perante 2014. Do outro lado do ringue, a producdo de dgua mineral, dimensiona a
Abir, emplacou no ano passado 12.682.641 bilhdes de litros, quase o dobro dos
6.543.826 bilhdes aferidos em 2010. Para azedar ainda mais o humor da ala dos
refrigerantes, a producdo de sucos prontos e néctares zarpou de 743.759 milhes de
litros em 2010 para fechar 2016 em 1.257.894 bilhes de litros. Produtora de PET, a

M&G ndo deu entrevista.
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Embalagens
econdmicas: oferta
ampliada na garupa
do alastramento dos
atacarejos.

PR - Entre as tendéncias desafiado-
ras para a industria e o varejo, o levan-
tamento menciona conjugar a percepcao
premium com preco acessivel. Como a
apresentacao do alimento (embalagem)
poderia transmitir essa impressao, pois
0S recursos para tanto encarecem o0s
custos do alimento e, por tabela, afetam
seu preco de venda para um consumidor
empobrecido?

Carolina Arailjo - Estamos falando
aqui de percepgdes do consumidor; ndo
necessariamente um alimento mais caro
no sentido da industria (custos de produ-
¢do e apresentacdo) é realmente percebido
como premium. Mais dificil ainda é com-
binar essa percepcdo de “premiunidade”
a um prego acessivel e, certamente, o
trabalho dos fabricantes ndo € simples. A
|6gica do consumidor na hora da compra
é achar um bom produto, que atenda suas
necessidades e a prego que ele considere
justo. A inddstria deve se movimentar
acertando os diversos componentes de
sua estratégia nesse sentido.

PR - A pesquisa chama a atencao
para o mercado potencial de alimentos
para a populacdo idosa. Apesar de uma
infinidade de estudos anteriores fazerem
0 mesmo, o setor de alimentos até hoje
prospecta e explora pouquissimo este
filao indicado pela Nielsen. Como analisa
essa postura?



Carolina Arailjo - H4 fabricantes
bastante atentos a esta tendéncia e tém
atuado com inovagoes especificas e dire-
cionadas. A realidade é que este segmento
triplicard até 2060 e a indUstria deverd se
adequar a esta mudanca.

PR - Quais sdo, especificamente,
0S novos canais no Brasil para vendas
de alimentos apontados na segao ‘como
vencer em um cendrio adverso’ da pes-
(uisa da Nielsen?

Carolina Araiijo — Percebemos gran-
de avanco do canal chamado “atacarejo”,
onde o consumidor pode fazer compras
de abastecimento e maiores volumes com
menor custo por quilo, por exemplo, por
meio de embalagens econdmicas — as
chamadas “tamanho familia”. Neste ca-
nal, nota-se também a importancia dos
“packs”, ou seja, leve mais por menos,
modalidade na qual o consumidor ganha
descontos adicionais por volume. Outra
vertente é 0 aumento de importancia dos
canais de reposicdo, como 0s mercados
menores, que chamamos de vizinhanga.
Ou seja, de um lado, o consumidor estoca
mais 0s alimentos com maior longevidade
através do atacarejo. Do outro, repde as
compras de dia a dia e validades mais
curtas no mercado proximo de casa.
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Viveiro de pistas

Sucesso dos atacarejos embute subsidios
para frascos soprados para alimentos

0S seus meandros e entrelinhas,

a pesquisa da Nielsen “Painel

de Gonsumo Brasil- Tendéncias

e Perspectivas para Foods em
2017” (ver entrevista a pag. 24) traz a tona
mudancas causadas pelo corddo umbilical
entre a economia e 0 padrdo de vida. Falam
por si a proliferacdo dos atacarejos € 0
encolhimento de familias e moradias. Um
jorro de pressdes que leva industrias de
alimentos a cobrar da transformacdo de
embalagens mais poder de barreira e vida
de prateleira e menos perdas no transporte
e ponto de venda. Cristiano Passos, CEO
do Grupo Globalpack, trem bala do Brasil

no sopro de recipientes e titular
entre 0s fornecedores para a
elite da industria alimenticia,
tem sabido corresponder a essas
expectativas. “As demandas
iniciais sdo por embalagens me-
nores, one way (descartaveis),
de baixo custo e espessura”,
coloca. “Mas ai entra a ques-
tdo da vida util do alimento e
embalagens menores requerem
um desafio extra quanto ao shelf life. A
interagdo da embalagem e rétulo tem sido
explorada para atender a esta necessidade
gaqui no grupo temos sido bem sucedidos
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Passos: crise impoe
quebra de paradigmas.

no uso de aditivos e sopro
multicamada para satisfazer a
gstas exigéncias”.

Food service, outro re-
duto em mutacdo devido ao
encurtamento da verba para
se comer fora de casa e as
§  promog0es “leve mais e pague

menos” em alta nos atacarejos,
também pulsa no radar dos
frascos do Grupo Globalpack.
“Esse movimento captado pelo estudo da
Nielsen traz parte do chamado mercado
industrial (restaurantes, p.ex.) para o con-
sumo residencial prolongado”, interpreta

CREDITO: GPA



Brito: garrafa em
dupla camada de
PET transmite valor
a imagem do leite

Shefa.

Passos. “Isso faz ressurgir a importancia de embalagens de
uso continuado com facilidades de manuseio”. Outra boa nova
servida por esta remexida no canal food service, ele nota, é a
possibilidade de se reduzir ainda mais o peso da embalagem
econdmica com decorrente alivio para os custos. “No entanto,
0s frascos maiores geram impacto na operagdo logistica dos
fabricantes de alimentos e foi em prol de resultados melhores
nesse sentido que o Grupo Globalpack aportou R$ 1 milhdo
para implementar a solugdo Warehouse Management System
(WMS), apoiada em aplicativos de software que suportam as
operag0es do dia a dia de um armazém”. Ainda no @mbito das
embalagens econdmicas, Passos reconhece a lentiddo de sua
transposi¢do do mercado internacional para ¢4 , mas agora
sdo outros quinhentos. “Pela praxe até hoje por aqui, duas
embalagens pequenas custavam menos que uma grande”,
pondera. “Mas nunca tivemos uma crise prolongada como esta
e um aspecto positivo dela é a reacdo gerada nas empresas de
vencer paradigmas, como se nota na adesdo as embalagens
econdmicas. Este movimento recente, estimulante para reci-
pientes maiores, deve colher seus frutos pds-crise, como mais
uma opgdo de compra”.

TECHNOLOGY
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A pesquisa da Nielsen também su-
gere um 0sso duro de roer para a cadeia
alimenticia reagir a crise: conjugar ao
preco acessivel a percepgdo de produto
premium, uma conjuncdo que desagua
na criacdo de embalagens. O Grupo
Globalpack, conta Passos, tem acenado
a industrias alimenticias com um misto
quente dessas exigéncias ao molho da
sustentabilidade. “Uma opcdo recente é
0 emprego de PET reciclado bottle to bot-
tle, processo no qual somos pioneiros
no Brasil e com certificagdo para contato
com embalagens alimenticias da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa)
e do 6rgdo regulatério norte-americano
Food and Drugs Administration (FDA)".

2
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Mostarda Heinz e salad dressing Hellmann’s:
pontos altos do Grupo Globalpack em frascos
menores de PEAD e PET.

Na selfie atual, 6% da populagdo
brasileira é composta por pessoas de 65
anos em diante, um mercado ressaltado
pela pesquisa da Nielsen como uma
senhora frente para o setor de alimentos,
hoje discreto nesse reduto, mandar bem.
Do cercado das embalagens sopradas,
Passos considera requisito visceral
para fidelizar o consumidor idoso a
facilidade no manuseio dos recipientes.
“Destaco aqui as embalagens ergonf-
micas de polietileno de alta densidade

ALIMENTOS & EMBALAGENS RiGIDAS

(PEAD) desenvolvidas pela nossa drea
de engenharia com solucdes de ‘pega’,
também vistas nos modelos de PET,
assim como o fornecimento de frascos
up side down”.

EMBALAGENS PESO-PENA

0 potencial do consumidor de
idade avangada também ndo passa em
branco para a subsidiaria da portuguesa
Logoplaste, outro pilar em sopro no
pais. “Percebemos nos projetos para
este publico uma preocupagdo com
rotulos de comunicagdo mais facil e cla-
ra”, nota Thome Brito, gerente geral da
operacdo no Brasil. “No entanto, ainda
parece timido o desenvolvimento por

consumo com-
partilhado, em
contraste com
uma queda dos
tipos para uso
individual”,
atesta 0 exe-
cutivo. “Temos i

atendido a esta Pereira: R$20

demanda com milhdes na produciio
e desenvolvimento de

embalagens fa- embalagens em Paulinia.
miliares como
as de iogurtes, numa gama de contetido
extensiva de 600 a 1.250 gramas e diver-
sos formatos em PEAD e PET".

Pelas lentes da Nielsen, 60% das
categorias de alimentos pesquisadas
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aqui de embalagens para o segmento
da terceira idade”.

Em contrapartida, Brito nota o es-
trelato hoje desfrutado pelos recipientes
soprados maiores, dada a influéncia da
crise no corte de gastos em comer fora
de casa e na receptividade a promogoes
tipo “leve mais por menos”, duas das
mudancas de atitude do consumidor de
alimentos dissecadas na pesquisa da
Nielsen. “E significativo 0 aumento das
embalagens familiares voltadas para o
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cresceram no ano passado impulsiona-
das por embalagens econdmicas. Nesse
compartimento, emenda Brito, as novi-
dades concentram-se no denominado
“design for cost” e sustentabilidade. “Ou
seja, criamos embalagens que atendam
a0s requisitos de design e qualidade
considerando 0 menor consumo possivel
de matéria-prima e maior eficiéncia na
reciclagem”. Brito ndo tem justificativa
precisa para a morosidade com que, no
passado, as embalagens econbmicas
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se entranhavam no setor nacional de
alimentos. Uma explicagdo para a recente
arrancada delas, levanta o gerente geral,
teria a ver com o surgimento de mais
categorias de produtos na praca, caso
de bebidas ldcteas, durante o periodo
2004/2010, de vigor do poder aquisitivo
de baixa renda. “Na forte recessdo a
sequir, essas categorias presenciaram a
migragdo de seus volumes para emba-
lagens mais economicas”.

Apesar da crise, assinala Brito,
pesquisas como a da Nielsen mostram
a clara percepcdo do consumidor sobre
0 valor em alimentos ofertados em em-
balagens inovadoras e sedutoras. “Uma
atragdo exercida ndo so pela estética,
mas pela funcionalidade no uso”, traduz
o dirigente. “Nosso mais recente exem-
plo nessa direcdo € a garrafa reciclavel
de leite longa vida com barreira a luz
provida por pré-forma de duas camadas
de PET. a camada interna protege o leite
contra a luz e a externa comparece com
a estética alusiva a pureza do alimento”.
Essa mesma embalagem é brandida por
Brito para demonstrar como, ao lado
de solugBes como sopro coextrusado e
determinados compostos, a Logoplaste
se adequa as exigéncias de maior poder
de barreira e shelf life determinadas as
embalagens de alimentos pelas altera-
¢Oes no estilo de vida entrelagadas a
conjuntura econdmica.

NOVAS TECNOLOGIAS

Escorada em mais de 800 patentes
da corporacgdo, a filial da norte-ame-
ricana Plastipak busca contribuir com
embalagens sopradas diferenciadas por
cores, design e barreiras com a proposta
colocada pela pesquisa da Nielsen para
a industria alimenticia remar nas dguas
turvas da crise: lacar consumidores
menos impulsivos e mais especulati-
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VAREJISTAS E FABRICANTES DEVEM SE ADEQUAR PARA .
ATENDER AS NECESSIDADES DA POPULACAO IDOSA

[ FLACAS CO0
EDF FACIL LETURA,

vos incutindo nos produtos uma aura
de classe A aliada a prego em conta.
“Uma referéncia é a garrafa monoca-
mada de PET para leite longa vida que
desenvolvemos para a marca Jussara”,
ilustra Evandro Pereira, diretor geral da
Plastipak Brasil. “Segundo o laticinio,
a garrafa ampliou sua participagdo no
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mercado de leite UHT e a penetragdo em
novos varejos, antes ndo permitida pela
oferta do alimento em caixa cartonada”. A
énfase da empresa em solugdes diferen-
ciadas promete tomar corpo, deixa claro
o dirigente, a partir do aporte de R$ 20
milhGes no efetivo de linhas de producdo
g no requinte do centro de pesquisa e

PAVAN ZANETTI: SOPRO ECONOMICO
PARA EMBALAGENS IDEM

Bimatic: recipientes de até 10 litros em PP e PE.

Hoje emalta no envase de alimentos,
as embalagens econdmicas sao um resort
para as sopradoras de poliolefinas e PET
da Pavan Zanetti. Na esfera de polietileno
e polipropileno, distingue o diretor co-
mercial Newton Zanetti, suas maquinas
Bimatic ddo conta de recipientes de até 10
litros. “As versoes hibridas de sopradoras
Bimatic, nas quais buscamos reduzir o
uso de 6leo hidraulico sem elevar o prego
da sopradora, ttm sido um sucesso de
vendas”. Na raia de PET, ele prossegue,

suas sopradoras de pré-formas proporcionam recipientes de até seis litros, “bastante
procurados para agua mineral”, assinala o dirigente. “Tratam-se de equipamentos
que correspondam em custo/beneficio, no qual o valor do investimento versus o

retorno € o diferencial”.
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desenvolvimento, ambos na sede em
Paulinia, interior paulista. “A primeira
fase do processo de expansdo estd em
curso, deve terminar até margo proximo e
mais investimentos estdo previstos para
0 ano que vem”, adianta Pereira.

A decolagem das embalagens eco-
ndmicas, nota o dirigente, hoje ocorre em
todas as categorias de produtos envasa-
dos em frascos soprados, no rastro do
crescimento dos atacarejos no pais. “0
impacto desse canal também é sentido
nas embalagens pequenas, pois 0 con-
sumidor pretende reduzir o desembolso
e manter fidelidade a marca”. Quanto as
embalagens econdmicas, Pereira atribui
sua escalada ao poder aquisitivo pré-
-Crise, ensejando 0 acesso a novos tipos
de produtos, “uma mudanga comporta-
mental semelhante a de mercados mais
desenvolvidos”, afirma. Como o barco da
gconomia virou em 2015 e deu no que
estd dando, Pereira julga ter se intensi-
ficado a oferta de solugGes econdmicas
para o consumidor continuar a levar
0s produtos de sua predilecdo. “Além
disso, novas tecnologias para PET nos
possibilitaram introduzir aqui diferentes
tipos de barreiras para ampliar o shelf life
de alimentos, embalagens mais leves ou
submetidas a envase a quente”
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Agua Sarandi e garrafas de
9,7 g: solucdes da Plastipak
para reduzir o peso e facilitar
o manuseio das embalagens.

Pereira também estd antenado
no potencial do mercado brasileiro da
terceira idade, detalhado na esfera dos
alimentos pelo estudo da Nielsen. A
propdsito, pesquisa divulgada no ano
passado pelo Servigo de Prote¢do ao

teiam no varejo e em embalagens como
as de alimentos: a falta de sinalizagdo
com letras maiores em lojas e, confirma
0 estudo da Nielsen, nos rétulos. “Ja ser-
vimos este consumidor com embalagens
de PET resistentes e seguras, dotadas

Crédito (SPC Brasil) e a Confederacdo
Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL)
levantou que 34% dos respondentes de
60 anos em diante reclamavam da carén-
cia de produtos concebidos para suprir
suas necessidades. Duas queixas desse
puablico aos entrevistadores richoche-
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de abertura facilitada, alcas, texturas no
corpo para melhorar a ‘pega™, coloca
Pereira. “Por sinal, langamos em 2016
uma garrafa de 9,7 g para dgua mineral,
munida de gargalo especial de 26 mme
tampa facil de abrir e que ndo se deforma
a0 verter a 4gua no copo”.



HUSKY: PET COM BARREIRA ATRAI BEBIDAS SENSIVEIS

PET bate em cheio com uma
sugerida trilha para a inddstria ali-
menticia avangar em meio a crise:
infundir a percepgdo de alto valor em
produtos com prego em conta. Nao
S0 de olho nesse desafio como na
exigéncia mundial de maior poder de
barreira e shelf life, a canadense Husky,
totem global na injegdo de pré-formas,
corresponde a todas essas expectativas
com suatecnologia para PET acontecer
em bebidas sensiveis. Nesta entrevista,
Evandro Cazzaro, gerente geral da unidade de embalagens de
bebidas da Husky na América Latina, passaa limpo esta inovacao.

Cazzaro: solucio talhada
para frascos menores e
diferenciados no ponto
de venda

PR -Poderia explicar a tecnologia desenvolvida pela Husky
de pré-formas para bebidas sensiveis?

Cazzaro — Além das func®es de conter e distribuir um
produto, além de entregar uma mensagem de marketing ao
consumidor, a embalagem deve fornecer a prote¢do necessaria
a0 seu conteddo, pelo menos durante o periodo de validade
planejado. Alguns exemplos incluema necessidade de evitar que
o teor de didxido de carbono de uma bebida carbonatada escape,
0u entdo, que 0 0xigénio permeie para 0 SUCO OU qUe a exposicao
aluz prejudique as bebidas lacteas. Embora proporciong barreira
a gas superior a de muitos polimeros, PET ainda é permeavel.
Desse modo, uma troca de gas ocorre entre 0 contedido de uma
embalagem e o meio ambiente, tornando-se frequentemente
0 fator que limita a vida dtil do produto. O desafio de fornecer
protecdo adequada do produto aumenta a medida que os tama-
nhos das embalagens diminuem. A taxa de entrada de gés (ou
perda) é proporcional a area de superficie de uma embalagem,
enquanto a quantidade total de gas que pode ser autorizada a
entrar ou sair dela é ditada pelo volume do produto. A relagdo
superficie / volume inevitavelmente aumenta a medida que os
volumes das embalagens diminuem. ISso exige que 0S envases
tenham propriedades de barreira melhoradas para suportar a vida
(itil necessdria do produto envasado. As tendéncias do mercado,
impulsionadas pela preferéncia dos consumidores por embala-
gens menores, e a necessidade cada vez maior de diferenciagdo
dos produtos nas prateleiras, sugerem que pacotes de menor
volume se tornardo cada vez mais comuns.

Pois bem, em 2015 a Husky comegou a trabalhar com
clientes para introduzir a tecnologia Multi-Layer no mercado de
bebidas sensiveis. Desde entdo, cresce no mundo a confianga
nesta solugdo para embalar desde refrigerantes carbonatados,
dguas minerais e cervejas a sucos, molhos, produtos de higiene
pessoal e, mais recentemente, bebidas ldcteas.

PR - Quais as vantagens proporcionadas?

Cazzaro - Em todos 0s casos, a tecnologia de camada
mdltipla permitiu que se conseguisse uma vida Util equivalente
aum custo menor ou uma vida ttil melhorada ao mesmo custo,
mantendo a flexibilidade total de uma solugdo de moldagem por
injecdo sem restrigdes adicionais no equipamento ou na logistica.
Um fator importante para reduzir o custo total de producdo é a
capacidade de dosar e distribuir exatamente a quantidade ideal
de material de barreira para uma determinada aplicacdo, enquanto
mantém a produtividade dos nossos sistemas HyPET HPP5. E

HyPET HPP5: embalagens de alta barreira e econdmicas.

sabido que o custo do material € um contribuinte importante
para 0 custo total da embalagem e, em regra, agentes de barreira
sd0 bem mais caros que PET. Isso torna critico garantir que a
quantidade minima necessaria da resina de barreira seja entregue
a cada cavidade do molde e distribuida da maneira mais eficaz
dentro da pré-forma. Este nivel de controle avangado o € possivel
com um sistema de ponta e totalmente integrado. A plataforma
HyPET HPP5 proporciona essa performance munida de cdmara
quente que permite um nivel de equilibrio sem precedentes.

PR — Husky ja introduziu as pré-formas multicamada em
hebidas sensiveis no Brasil?

Cazzaro - Até 0 momento, comercializamos 24 sistemas
Multi-Layer e o Brasil forma entre 0s paises adeptos dessa
solucdo usudria da plataforma HyPET HPP5. Em poucos
meses iniciaremos aqui a producdo de envases multicamada
para leite UHT.
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ALIMENTOS & EMBALAGENS FLEXIVEIS

10 plus da validade

Aumento da vida Util cobrado pelo varejo
e conveniéncia no consumo instiga a
lapidacao de filmes técnicos e laminados

necessidade faz as coisas

andarem com mais rapidez

g eficiéncia’, pondera Hora-

cio Murua, CEO da goiana
CGepalgo, convertedora estelar de flexiveis
paraalimentos. “A mutagdo profunda e ace-
lerada em toda a cadeia de distribuicao; no
comportamento do consumidor, tornando-
-0 mais inquisitivo e calculista, e no pro-
prio parque de maquinas das inddstrias de
alimentos e de conversdo acabou criando
um ambiente propicio ao surgimento das
embalagens econdmicas”. Trata-se de um
movimento inescapavel , reitera, e alinhado

! o) .“F“‘

'Pl.rucﬂ"i'-"bn

2009

Cepalgo: filme de abertura facilitada
para laticinios.

com o momento do Brasil. “A margem da
crise e carestia, ele aconteceria cedo ou
tarde, tal como vingou em paises mais
desenvolvidos e ditadores de tendéncias”.
A Cepalgo marca em cima do lance as
embalagens econdmicas na crista da onda,
como também nota a pesquisa da Nielsen
(ver a pag. 24). “Filmes coex de barreira e
alta resisténcia mecanica sdo basicos para
essa aplicagdo, mas também a atendemos

< asﬁzl

com flexiveis mais sofisticados, tipo aber-
tura facil (easy open), adesdo proteica e
impresso na frente e verso”, acena Murua.

0 levantamento da Nielsen também
incita fabricantes de alimentos a mag-
netizar um consumidor mais seletivo e
pouco afoito combinando
nos produtos uma imagem
vip com preco acessivel.
“Em termos de embalagens
alimenticias, ignoro qual te-
nha custo/beneficio superior
ao das flexiveis”, assevera o
CEO, escorado num arsenal
de solugbes como stand up
pouches, flow pack horizon-

tal e vertical, envoltorios de Murua: embalagens atraentes,
informativas e funcionais

estiio na ordem do dia.

termoformados, e, cereja no
bolo, novos investimentos
em impressao e capacidade instalada. Para
casar a percepcao premium com prego em
conta, Murua serve a mesa solugdes como
filmes coex de sete microscopicas camadas
controladas por intermédio de trabalho
com variagOes inferiores a 5% para es-
pessura de cada uma delas. “Ou seja, se 0
cliente precisa de 5 micra de copolimero
de eteno-vinil-alcool (EVOH) para chegar
abarreira de oxigénio demandada pelo seu
produto, utilizaremos exatamente a quan-
tidade necessdria. Ou seja, dispensa-se 0
artificio de utilizar 7 ou 8 micra para garantir
que, na variagdo negativa, 0 minimo de 5
micra de EVOH esteja ali”.
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A Cepalgo tem visto a sombra do
consumidor de 60 anos em diante, merca-
do ainda intocado e enaltecido no estudo
da Nielsen, pairar sobre diversos projetos
seus de flexiveis. Essa influéncia, percebe
Murua, é exemplificada por artes com
letras maiores e mais nitidas;
tecnologias easy open ou
de orientacdo para a correta
propagacdo do rasgo, caso de
filmes com fitilho, ou entdo em
solugOes de resselagem, pois
ele sustenta ser inadmissivel
um idoso fazer forga demais ou
recorrer a tesoura ou faca para
abrir uma embalagem.

“Uma palavra define as
necessidades do consumidor
do século 21: conveniéncia®,
resume o GEO da Cepalgo. “Fatores
como novo perfil das familias ou tempo
demais gasto no transito requerem hoje
da industria alimenticia produtos faceis
de consumir e guardar, apresentados em
embalagens atraentes e informativas”. Para
corresponder a esses tipos de expectativas
causadas pelo poder aquisitivo contido e
seus efeitos no padrdo de vida, a Cepal-
go entra em cena com solugdes como
filmes de baixa temperatura de selagem
e coeficiente de atrito controlado. “Sdo
idealizados para rodar em empacotadeiras
de alta produtividade voltadas para pacotes
menores e porgges individuais”, esclarece
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PRA MELHOR e
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Reports produzidos pela MaxiQuim, nossa Sorteio de 20 convites
parceira no PPR, a mais conceituada para o evento entre
consultoria do setor petroguimice, 0s respondentes da

A empresa respondente deve optar entre Hietsthod

dois estudos, contendo informacoes

atualizadas de mercado e precos no Brasil: -‘ :
1 - MMR Resinas Recicladas

2 - MMR Plasticos de Engenharia

Acesse regulamento e vote ja Espaco Infinitto
www.plasticosemrevista.com.br Av. Mofarrej 167 - Sao Paulo - SP



Nielsen

Murua. Vale o mesmo, ele estende, para
suas embalagens cook in, peliculas para
revestir alimentos submetidas ao micro-
-ondas ou filmes de alta barreira capazes
de passar pelo processo de retort. “Possi-
bilitam a estocagem de alguns produtos em
temperatura ambiente”, completa.

Bemis: embalagens de alta barreira, faceis de
abrir e resseldveis.

SEM COMPRA POR IMPULSO

Gustavo Yanaka, gerente de marke-
ting de fresh food da operacdo brasileira
da norte-americana Bemis, forja de fle-
xiveis da vanguarda mundial, esclarece
(ue Sua empresa reage a nova conjuntura
do consumo nacional de alimentos com
lancamentos de maior praticidade capa-
zes de reduzir o desperdicio e ampliar a
barreira e, por tabela, o shelf life. “Entre
eles, figuram stand up pouches com bicos

Darfresh: alimento conservado
até 21 dias sob refrigeracéo.

e embalagens abre e fecha (peel-reseal)

ALIMENTOS & EMBALAGENS FLEXIVEIS

para embutidos e queijos fatiados”

A Bemis monitora de
perto as peculiaridades de
produtos alimenticios para
consumidores idosos. Nos
EUA, tendo em vista este pu-
blico e o conceito de satde &
bem estar (health &Wellness),
Yanaka ressalta o desenvolvi-
mento de flexiveis com barreira
para preservar ou ampliar o
shelf life de alimentos conten-
do menos conservantes. No
Brasil, ele emenda, a empresa

i

Yanaka: avanco de flexiveis
sobre metal e vidro em
alimentos.
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sobressai com flexiveis e
termoformados faceis de
abrir e refechar, talhados
para substituir embalagens
menos competitivas nes-
ses dois atributos, sejam
metalicas ou de vidro,
estas derrapando ainda
na fragilidade. Ainda no
ambito da substituicdo de
materiais, Yanaka percebe
um movimento expressivo
de produtos acondiciona-
dos em metal e vidro que
tém se bandeado para fle-
xiveis, seduzidos pela economia na indus-
trializacdo, leveza, resisténcia, ocupagdo de
MEeNos espago e excelénciana
impressao e apresentacao nos
pontos de venda.
Por ser mais lancinante
~ (ue as crises anteriores, a re-
cessdo atual também vergas-
tou 0s bens primarios. “Isso
leva o consumidor de alimen-
tosa um comportamento mais
racional na hora da compra”,
associa Yanaka. Alvo de de-
senvolvimentos crescentes
da Bemis, frisa o executivo,
as embalagens econdmicas
tém sido bafejadas por sequelas do poder
aquisitivo tolhido, como a redugdo nas
despesas com alimentagdo fora do Iar.
“Iss0 pesou para elevar a frequéncia de
compra em atacarejos, canal que trabalha
com embalagens econdmicas visando
uma racionalizagdo do custo/qualidade do
produto”, ele arremata.

REDUGAO DE PERDAS

Na trincheira da Sealed Air, top of
mind dos EUA em filmes poliolefinicos
divisores de aguas, Ulisses Cason, vice
presidente de marketing food care para a
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América Latina, debruga-se com lupa so-
bre 0 conceito de embalagem econdmica.
“Entendo que sdo aquelas de maior con-
tetdo e que reduzem o valor por unidade
de produto comprado”, estabelece. Uma
barreira cultura, assinala,
travou no passado o flores-
cimento das embalagens
econdmicas para alimentos
por aqui. “O maior valor da
embalagem no momento da
compra se reflete diretamente
no valor total da aquisicdo.
Ou seja, embora o prego
por unidade-referéncia seja
menor, ha necessidade de
maior desembolso no caixa
do supermercado”. Para o
consumidor latino-americano, distingue
Cason, a crise gera imediata reagdo emo-
cional com a falta ou restricdo de dinheiro
para uso cotidiano. “Assim, seu raciocinio
da economia ficava restrito ao curtissimo
prazo e sua escolha recaia com frequéncia
na unidade que ‘custa menos” no total da
compra”. Hoje em dia, porém, ele nota um
amadurecimento do consumidor. “A com-
pramais racional conduz a preferéncia por
embalagens que proporcionardo economia

Cason: racionalidade na
compra evidencia maturidade
do consumidor.

'_| jl—l |,|_II
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CANAIS

maior ao final do més, principalmente em
tempos de crise”.

Cason também desce ao amago da
sugestdo da Nielsen para a indUstria ali-
menticia sensibilizar mais o consumidor
com dinheiro contado: juntar
percepcdo premium e preco
baixo nos produtos oferta-
dos. “O conceito de produto
premium que gera economia
precisa ser melhor comunica-
do pela industria ao publico”,
julga o vice presidente. A
Sealed Air ajuda a preencher
essa lacuna, ele coloca, com
tecnologias para diminuir as
perdas de alimentos, consi-
deradas por Cason bem mais
relevantes que os gastos com embalagens.
“Por exemplo, Se uma carne comprada no
supermercado tem vida dtil de trés dias,
com nossa solucdo de embalagem Cryovac
Darfresh, o prazo de conservagdo pode ir
até 21 dias sob refrigeragdo”. Na mesma
trilha, o dirigente insere o fechamento
hermético da embalagem flexivel para o
mercado de aves. “Entre outras vantagens
a tecnologia Cryovac SES evita a perda
de liquido e diminui o potencial de con-
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taminagdo do alimento. As perdas assim
anuladas levam a sobra de mais dinheiro
para o consumidor no fim do més”.

Tdo avantajado quanto pouco explo-
rado até o momento, 0 mercado brasileiro
da terceira idade j& é assediado pela
Sealed Air pela vertente da facilidade de
abertura para embalagens de alimentos.
“Enguanto os convencionais sacos a va-
CcuUO requerem tesoura ou faca para abrir,
a tecnologia Cryovac QuickRip, tal como
a solugdo skin Darfresh, simplificam
£ssa operacdo e dispensam instrumentos
cortantes”. No embalo, Cason acena com
laminados resselaveis. “Basta puxar uma
aba para abrir a embalagem, que pode ser
refechada, contribuindo para a conserva-
¢do do alimento”.

Extrusora

-Em“mmm“m-m-ﬁw_

= Tipos de filmes: Stretch (esticivel), Shrink (termo - con-
tritil), Lona, Ptistico Bolba e outros tipos de embalagens,
em material virgem e reciclado

= Extrugoras de 40mm st 120mm ou conforme projeto do
clients.

= Cabegobe Glrabbria 360°,

w Angd de Resfriamento para filmes lubulares.
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As especialidades que adequam embalagens plastica
as mudancgas no consumo de alimentos

“ 0 trocar a alimentagdo
fora do lar pelo preparo da
comida em casa, 0 consu-
midor passa a exigir mais

conveniéncia, preferindo produtos in na-
tura — processados ou semi —em porcgoes
individualizadas, para evitar desperdicios,
de facil preparo”. José Boaventura e Kleber
Brunelli, respectivamente consultor de
vendas para embalagens no Brasil e lider
técnico de embalagens para a América
Latina da DuPont, flagram nessa sua per-
cepcao pista livre para o portfclio global de
materiais da companhia nessa mudanca de
habitos imposta por trés anos de econo-
mia brasileira no chdo. “Essas demandas
devem ser atendidas com embalagens
mais elaboradas, transparentes, faceis de
abrir e com design diferenciado”. Entre
as solugdes na vitrine da DuPont, os dois
especialistas distinguem os adesivos para
coextrusdo Bynel, zerando problemas de
delaminagdo; o blend de poliamidas Selar
PA, para prover flexibilidade e barreira
contra gases e 0s iondmeros Surlyn. “Além
daalta resisténcia a perfuracdo, asseguram
transparéncia e fechamento hermético a
embalagem flexivel, mesmo em condigGes
de selagem com pd e gordura”, esclarecem.

No ano passado, 60% das categorias
de alimentos rastreadas em pesquisa no

varejo pela Nielsen (ver a pag. 24) cresce-
ram em vendas de embalagens econdmi-
cas, um salto que ndo passa batido para
Boaventura e Brunelli. “Tal como acontece
no mercdo de food service, as embalagens
gcondmicas, contendo maior quantidade
de produto, precisam de protegdo extra
para suportar desgastes logisticos, manu-
seio e, em especial, proporcionar a con-
servagdo do alimento na géndola e depois
de aberto”, descrevem 0s porta vozes da
DuPont. Para dar conta do recado, deixam
claro, entram em campo as embalagens
multicamada, resistentes a punctura e
impermeaveis ao oxigénio e umidade. “Um
desempenho garantido pelo emprego de
Selar PAe Surlyn”, eles reiteram. Na selfie
atual, embalagens econdmicas proliferam
feito coelhos em alimentos e Boaventura e
Brunelli consideram que esse gatilho foi
puxado tanto pelos atacarejos, frequentado
por quem busca economizar comprando
uma quantidade maior de produto a custo
unitario menor, como pelo alastramento
do varejo de conveniéncia, destinado a
compras rapidas dos itens essenciais.
“Além da oferta crescente de produtos em
embalagens de maior tamanho a prego em
conta, outro esforgo da industria de alimen-
tos visa mudar a cultura do consumidor em
favor do recurso dos refis”, eles assinalam.
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Agregar a percepgao premiumaprego
acessivel, sugestdo embutida no estudo da
Nielsen para a inddstria alimenticia atrair
um publico focado em compras de abas-
tecimento nesses tempos bicudos, é uma
saida que exige ajustes na rota das emba-
lagens , ponderam Boaventura e Brunelli. “A

Boaventura e Brunelli: consumidor valoriza a
embalagem que proteja o alimento até o final do
consumo.

impressao de alto padrdo aliada a prego em
conta é transmitida quando o consumidor
percebe que o produto dura mais por estar
melhor embalado, evitando desperdicio de
alimento”, eles argumentam. “O consumidor
valoriza uma embalagem que proteja o ali-
mento até o final do consumo e topa pagar
algo a mais pela sua compra”. Para efetuar
esse convencimento, 0s dois executivos
acenam com os préstimos dos citados ade-
sivos de extrusdo Bynel, iondmeros Surlyn,
a barreira contra gases erguida por Selar PA



e pelos copolimeros 4cidos Nucrel. “Pro-
movem a aderéncia exigida para laminados
com folhas de aluminio em uma selagem
hermética contra contaminantes 4cidos e
gordurosos”, sumarizam os especialistas.

Flexiveis: resina Appeel facilita abertura pelo
consumidor idoso.

Seja qual for o canal vargjista, dos
atacarejos e hipermercados a lojas expres-
sas ou emporios de bairro, a inadequacdo
generalizada dos estabelecimentos brasi-
leiros para atender o consumidor idoso é
patente, por exemplo, em corredores de
transito to dificultado quanto o acesso

desse publico as prateleiras. Mas a pesquisa
da Nielsen evidencia que essa pagina deve
virar e ndo demora muito, pois a populagdo
brasileira de mais de 60 anos tem o perfil
de um mercado que ndo pode ser mais
ignorado pelo comércio e pela inddstria,
inclusas a manufatura de alimentos e das
suas embalagens. “O consumidor idoso
valoriza embalagens de porcOes menores,
faceis de abrir, com dizeres legiveis e que
simplifiqguem o cozimento e 0 consumo —
por exemplo, indo direto ao forno ou micro-
-ondas”, identificam Boaventura e Brunelli,
aproveitando a deixa para colocar no balcdo
aresina Appeel. “Além de facilitar aabertura
de embalagens flexiveis ou rigidas, protege
os alimentos contra deterioragdo,vazamento,
contaminagdo e adulteragdo”, concluem.

VISUAL SOFISTICADO

A componedora A.Schulman, viga
mestra norte-americana em masterbatches
e aditivos, também acena com solugdes
para abrandar o convivio dos idosos com
embalagens flexiveis. “Concentrados como
0s antiblocking ABVT 30 e ABVT 34 SC,
quando utilizados a 10% em capa externa
de filmes biorientados e polipropileno
(BOPP) de 1,2 e 1 mm, respectivamente,
promovem efeito release, que facilita a
aberturas de embalagens seladas a frio”,
indica Roberto Castilho, gerente comer-

EMBALAGENS ECONOMICAS:
SOPRO GANHA GANHA COM PEAD DA BRASKEM

Embalagens econdmicas e sopradas para alimentos sdo cultivadas pela Braskem,
n°1 do pais em poliolefinas, comaresina de polietileno de alta densidade HD7000C.
"Proporciona recipientes mais robustos, com boa processabilidade em maquina e

acabamento diferenciado”, expde Julio Henrique Lottermann, integrante da engenharia
de aplicacdo para artefatos rigidos de polietileno da corporagdo petroquimica. Os
especialistas das dreas de polietileno para flexiveis e de polipropileno (aplicactes
flexiveis e rigidas) ndo concederam entrevista. Importadora de polietileno linear, a
ExxonMobil também optou por ndo falar a Plasticos em Revista.
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cial para 0 negécio de masterbatches da
operacdo brasileira da empresa.

Em resposta a busca de meios para
se transmitir uma imagem de requinte aem-
balagem de poliolefinas sem onerar o prego
total do alimento, Castilho tira da manga os
masters Papermatch. “Conferem aspecto de
papel em sofisticado padrdo de impressao e
acabamento opaco e comtoque suave”, des-
creve Castilho. “O emprego desses masters
aumentaa rigidez, podendo assim contribuir
para a redugdo da espessura da estrutura.

Castilho:

Polyfresh _

EA gjuda a 1
prolongar shelf -y

<life de frutas
embaladas.

As mudangas no ponto de venda e
no padrdo de vida do brasileiro, um quadro
no qual a economia se conecta a busca de
praticidade, saudabilidade, encolhimento
das familias e moradias e decorrentes
pressdes para aumento da vida util de
alimentos, compdem um terreno fértil para
a A.Schulman cultivar. “Nosso produto
Polifresh EA funciona para proteger frutas
cOMOo morangos, adsorvendo o gas etileno
por eles liberado e retardando o processo
de maturacdo, 0 que ajudar a prolongar o
shelf life”, coloca Castilho. “Além disso,
este auxiliar é um adorvedor de maus odo-
res em meio liquido, atributo que influi na
melhora da percepcdo dos consumidores
quando abrem embalagens como as de
frangos resfriados”. No arremate, 0 gerente
acentua o langamento do concentrado
Polybatch 44 para prover barreira a filmes
transparentes de polietileno. ®



0i Um reposicionamento visiondrio
g, vale o trocadilho, de alta costura.
Nos idos de 1968, ano de trepida-
¢do na politicamundial, a Induistria
de Linhas Leopoldo Adolfo Schmalz,
estreava produzindo carretéis, tubetes e
conicais para a manufatura téxtil. Nesse
interim, 0 consumo nacional de pldstico
comecava a sair do bercdrio e a chamar
tanto a atengdo a ponto de aquela peque-
na empresa catarinense mudar o foco e,
renomeada Inddstria de Plasticos do Vale
do Itajai Limitada, razdo social abreviada

Linha Cristal: simulacdo diferenciada do vidro.

para Plasvale, dar o pulo do gato: entrou
em 1977 com os dois pés na injecdo de
utilidades domésticas (UDs). Deu no que
da até hoje. Com 500 funcionarios e capa-
cidade produtiva fincada no municipio de
Gaspar e estimada em 500 t/més, a cargo
de 30 injetoras e uma infra comercial e de
desenvolvimentos tida como bussola no
ramo, a Plasvale viraa pagina dos 40 anos
alinhada entre as trés maiores marcas de
Seu segmento no pais. “A empresa nasceu
a partir de uma oportunidade de mercado,

MEMORIA

PLASVALE

alinhada a demanda por
produtos de alta qualidade,
unindo praticidade e beleza”,
sumariza o diretor presidente
Jonas Antonio Miranda.

Ao longo dos 40 anos
da Plasvale, o mercado de
UDs injetadas deixou para
trds o perfil inicial, vigente
nos anos 1960 e 1970, de
um reduto centrado estri-

Um deles, dedicado ao consumo dito
popular, dependentes de economia de es-
cala, a exemplo dos estoques de lojas tipo
R$1,99. O outro é formado por fabricantes
antenados nas tendéncias internacionais
em artigos para o lar, em busca de maior
valor agregado através de diferenciagdo
pela criatividade, funcionalidade e requinte
no design. E a praia da Plasvale. “Nossa
receita € inovagdo e adaptagdo ao merca-
do”, delimita Miranda. “Criar a cada dia um
formato diferente de atuagdo, amoldando-
-nos as peculiaridades de cada segmento
que atendemos”. E haja segmento. Na selfie
atual, o mostrudrio da empresa abarca 24
linhas de UDs, com pontos altos como
UDs para freezer/micro-ondas, lixeiras
ecoldgicas, potes com valvula e organi-
zadores com capacidade para 50 litros.
Entre 0s desenvolvimentos marcantes na
ascensdo da Plasvale, Miranda se aferra
as lixeiras com pedal e a diversidade de
tamanhos e modelos de potes e a linha
cristal de UDs. “Imita vidro e é a tnica no
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Miranda: Plasvale emplaca 40
tamente em produtos de anos com crescimento de 15%.

matrizaria simples, de cunho
basico e movidos a prego. De 14 para ¢4,
0 mercado cindiu-se em dois balces.

pulo do gato

género no Brasil”, sustenta
0 presidente. Entre os lan-
camentos, ele distingue o
pote marmita 1420, munido
de travas laterais e ofertado
com garfo e faca de plastico
em bandeja.

Esse comportamento
inquieto ajuda a explicar a
resiliéncia da Plasvale aos
voos de galinha e curvas
de eletrocardiograma da
economia brasileira. Por
exemplo, em 1976, o PIB crescia com
garbo 9,7%. No ano seguinte, na estreia
da Plasvale, 0 avango moderou para5,4%,
pulou para 7,9% em 1980 e recuou -1,9%
em1981. De 1977 para cd, o Brasil passou
por trocas de moeda, milagres, tablitas,
congelamentos de pregos, confisco de
bens em conta corrente, gastos acima
da arrecadacdo e demais pajelancas de
alta combustdo inflaciondria, quando ndo
recessiva. “Momentos de crise sempre
existirdo”, vaticina Miranda. “Estamos
ha 40 anos no mercado e passamos por
muitos momentos de instabilidade. Cabe
apenas a empresa tragar estratégias para
seguir em frente”. Ndo se trata de mera
retdrica. Neste ano nada memordavel, por
exemplo, Miranda prevé crescimento de
15% em suas vendas sobre os indicadores
de 2016, saldo cujo mérito € extensivo as
exportagOes a mais de 20 destinos. “Somos
referéncia em qualidade”, ele justifica.
“Nosso produto ndo é o mais barato, mas
é dos mais resistentes. Temos historia,
somos lembrados como ‘o plastico forte'.
Isso ndo é para qualquer um”. @



NINGUEM ESPERAVA
POR ESSA VRMAQ

Fundada em 2017, A VRMAQ apresenta ao mercado
a mais alta tecnologia da America Lating em extrusso
plana. A linha TURRI - VR120 /' VRE5 — No, D01
dispensa qualguer texto de apresentacdao com

sua producdo de BDOKg de PET/PP por HORA &
tecnologia patenteada. Convidarmos a conhecer a
ermpresa que vai revolucionar sua linha produtiva

€ VOCE val descobrir que Nao precisa pagar precos
europeLs para isso e ainda pode contar com
financiamento BNDES de uma maquina nacional.

SOLUCOES DESDE LINHAS COMPLETAS ATE PECAS
DE REPOSICAO, MANUTENGCAO, TREINAMENTOS,
CONSULTORIAS E PALESTRAS; GARANTIDO PELOS
TECNICOS MAIS EXPERIENTES DO BRASIL.

el: 11 2500-4755 | 2500-4765

i 2 WIWWWMTIITAO.COmm | E-ry ail: conta |-l‘~.“_"_‘ VErTA ':.l COrT



HUSKY"

Maior protegio
Furdo da preforma
toralmente encapsulado

3

Aparéncia otimizada
da garrafa

Coantrale de distribulcas
da camada

Maior seguranca
do produto
Cantrole precise
da camaca

Flexibilidade no inicio
da camada
Posicionamento precisn
da barneira

EXISTE UMA LINHA DEFINIDA QUE SEPARA OS
PRODUTOS FRESCOS DOS DEMAIS

A nova solucan Multi-Layer da Husky para a falwicacio de preformas PET combing a precisdo do
nossa sistema HyPET® HPPS, lider na inddstria, com sua revoluciondria tecnologia de distribuicao
do material plastificado, gue permite injetar quantidades exatas de material exataments onde
ele & necessario, Baseada na produtividade e confabilidade pelas guas os sistermas Husky sdo
conhecidos, nossa selucao Multi-Layer cria oportunidades de conversao das tradicionais
embalagens para o PET. Estamos viabillzando o potencial de uma ampla gama de materiais e
aplicagoes, o que permite oférecer embalagens mais seguras e atraentes, a custos mals baixos,

www.engineeredpackage.com »




